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ZBOR CLANOV DRUSTVA ZA MARKETING SLOVENLJE
Ljubljana, 19. 1. 2017 ob 17.00

DNEVNI RED:
1. Porocilo Drustva za marketing Slovenije za obdobje 2014-2016
2. Nacért dela za leto 2017

3. Volitve novega upravnega odbora za obdobje 2017-2020

4

Razno

17.00 ZACETEK ZBORA CLANOV DMS

Ob 17.00 sklepcnost zbora ¢lanov Se ni bila zagotovljena, zato smo zacetek zamaknili za 30 minut.

17.30 ZACETEK OBCNEGA ZBORA CLANOV

PRISOTNI: Prisotnih je bilo 54 ¢lanov DMS, lista prisotnosti s podpisi je v pisarni Drustva.
Ob 17:30 smo ugotovili, da smo po 13. ¢lenu Statuta DMS sklepcni, saj je bilo prisotnih najmanj 10
¢lanov Drustva in smo lahko uradno zaceli zbor ¢lanov, ki ga je vodila izvrSna direktorica drustva, Tanja

Kavran.

Upravni odbor je za zapisnikarja in dva overovitelja predlagal in imenoval:
Zapisnikar: Minela Jelecevi¢

Overovitelja: Jaka Lenardi¢, Iztok Sila

Dnevni red:
1. Porocilo Drustva za marketing Slovenije za obdobje 2014-2016
2. Nacrt dela za leto 2017
3. Volitve novega upravnega odbora za obdobje 2017-2020

4. Razno

Sestavo in dnevni red je z vecinskim dvigom rok potrdil Zbor ¢lanov.

Zbor c¢lanov Drustva za marketing Slovenije, Liubljana, 19. januar 2017
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1. POROCILO DRUSTVA ZA MARKETING SLOVENIJE ZA OBDOBJE 2014-2016

Porocilo o delu Drustva je predstavil Darko Duji¢, predsednik Drustva. Celotno porocilo o delu je

dostopno v prilogi.

V tem obdobju so Upravni odbor DMS predstavljali Darko Duji¢ (predsednik), Aleksandra Brank
(podpredsednica) in ¢lani Jaka Lenardic, Saso Palci¢, Mitja Pirc, Lovro Peterlin, Jasna Suhadolcin Andraz
Stalec in Spela Zor%. Izhodi$¢a Drustva v letu 2014 so bili negativni poslovni rezultat in konstantno
pomanjkanje akumulacij kot posledica padajocih prihodkov iz obstojecih dogodkov (SMK, Marketinski
fokus ...), neaktivnost ¢lanov. Prihodki iz ¢lanarin pa so predstavljali le 23 % prihodkov, prihodki od

dogodkov pa 64 %.

Dolgoro¢ne usmeritve Drustva do 2017 so bile povecanje ¢lanstva in ureditev sistema clanarin,
povecanje aktivnosti in zadovoljstva ¢lanov ter vrhunske strokovno izobraZevalne vsebine. V tem
duhu je Drustvo v obdobju 2014/2015 tezilo k stabilnosti prihodkov prek iskanja novega poslovnega
modela in produktov (glede na namen in poslanstvo), k ureditvi sistema clanarin, vecanju vrednosti za
¢lane ter povecdanju stopnje vkljuenosti ¢lanov in obiskov na dogodkih. V letu 2015 smo tako postavili
nov ¢lanski sistem, ki ga sestavljajo trije ¢lanski nivo: osnovni, napredni in strateski. Prihodki od ¢lanarin
so se v enem letu povecali za 250 %. Stevilo €lanov (cca 600) ostaja na enakem nivoju, se pa moéno

spreminja struktura ¢lanstva in njihovo zadovoljstvo (visji Customer Satisfaction Indeks).

Novosti, ki jih je Drustvo uvedlo z namenom dodajanja vrednosti za ¢lane so:
- Novi dogodki: Marketing TOPX, Marketinski zajtrki, Dan direktnega marketinga, DMS na poti,
Marketinska akademija za mlade marketinske talente, Praznovanje 40 let DMS
- Nove sekcije: Sekcija za B2B marketing ter Sekcija za direktni marketing in prodajo

- Nova nagrada: marketinska odli¢nost
Predstavljeni so bili tudi finan¢ni rezultati oziroma pregled poslovanja, iz ¢esar je bilo razvidno, da
Drustvo sledi osnovi filozofijo, da ustvarjeno vraca nazaj ¢lanom — maksimizacija prilivov, da se lahko

maksimizira odlive v korist ¢lanom. Leto 2015 smo zakljucili s +15.282 €, ocena za 2016 je +14.000 €.

Prisotni so z dvigom rok potrdili porocilo DMS za obdobje 2014-2016, za potrditev je bila potrebna

vecina glasov.

Zbor c¢lanov Drustva za marketing Slovenije, Liubljana, 19. januar 2017
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2. NACRT DELA ZA LETO 2017

Nacrt dela za leto 2017 je predstavila izvrSna direktorica DMS, Tanja Kavran. Predstavila je klju¢ne
aktivnosti in projekte, ki bodo nadgrajeni z nacrti novega upravnega:
- Volitve UO DMS v januarju 2017
- lzvedba dogodkov po letnem planu: letni koledar dogodkov je vsako leto objavljen januarja
(SMK, Fanfara, Dan direktnega marketinga, Marketinska akademija, Mesecna srecanja, 10
dogodkov Marketing TOPX, Srecanja sekcij, izbor in podelitev obstojecih nagrad ...)
- Novi dogodki (Dan B2B marketinga) in nove akademije
- Nadgradnja Kluba marketinskih direktorjev
- Okrepitev ekipe, ki upravlja Drustvo
- Povezovanje v razli¢nih smereh ter delo s ¢lani v manjsih skupinah

- Vecanje Stevila ¢lanov

Drustvo bo nadaljevalo s tremi aktivnimi sekcijami:
- Studentska sekcija
- Sekcija za B2B marketing

- Sekcija za direktni marketing in prodajo
PRILOGA: Podrobnejsa predstavitev projektov je v prilogi.

Prisotni niso dali dodatnih predlogov za delovanje in so z vecinskim z dvigom rok potrdili predlagani

plan aktivnosti za leto 2017.

3. VOLITVE NOVEGA UPRAVNEGA ODBORA ZA OBDOBIJE 2017-2020

Presli smo na volitve ¢lanov novega upravnega odbora Drustva, ki bo Drustvo vodilo do leta 2020.
- Upravni odbor je izvrsilni organ drustva, ki opravlja vsebinska in organizacijska dela, ter vodi
delo drustva med dvema zboroma ¢lanov po programu in sklepih, sprejetih na zboru ¢lanov.
- Upravni odbor steje devet ¢lanov, ki jih izvoli zbor ¢lanov.
- Clani upravnega odbora med sabo izvolijo predsednika. Upravni odbor ima podpredsednika, ki
ga izvolijo ¢lani upravnega odbora na predlog predsednika.

- Mandat ¢lanov upravnega odbora traja tri leta.

Zbor c¢lanov Drustva za marketing Slovenije, Liubljana, 19. januar 2017



\

“"DMS

A\l

\‘

Na razpis za ¢lana upravnega odbora je v roku prispelo 13 popolnih prijav, in sicer po abecednem
vrstnem redu:

1. Natasa Arko, Direktorica prodaje in marketinga, SID — Prva kreditna zavarovalnica d.d.

2. Janja BerloZnik Suler, Direktorica in ustanoviteljica, LANARA Consulting

3. Aleksandra Brank, Customer Experience Manager, Bisnode Group

4. Petra Cade?, Brand Strategy Consultant, Svetovanje Petra Cade? s.p.

5. Matjaz Grm, lzvrsni direktor prodaje in trzenja, Adria Mobil

6. Jaka Kladnik, Digital Marketing Manager, Marand d.o.o.

7. Lea Lipovsek, Direktorica marketinga, Madwise

8. Natasa Mithans, Direktorica strategij, Renderspace d.o.o.

9. Mitja Pirc, Direktor, Indigo Consulting d.o.o.

10. Alenka Potocnik Anzi¢, Direktorica poslovne enote Velenje AV studio

11. Bostjan Prijanovi¢, Direktor agencije, New Moment d.o.o.

12. Matjaz Vracko, Direktor maloprodaje, Mladinska knjiga Trgovina d.o.o.

13. Spela Zor, Direktorica, Grey Ljubljana d.o.o.

Sledile so kratke osebne predstavitve in predstavitve vizij kandidatov. Matjaz Grm se predstavitve ni

mogel udeleZiti, na kratko ga je predstavila izvrSna direktorica DMS, Tanja Kavran.

Vsi prisotni so dobili glasovalne listice.

- Glasovalno pravico na Zboru ¢lanov so imeli le prisotni ¢lani Drustva za marketing Slovenije.
Glasovali so lahko vsi ¢lani s placano clanarino za leto 2016 in so oddali prijavnico za
podaljsanje ¢lanstva v letu 2017 ter vsi novi ¢lani, ki so se nam pridruzili v letu 2017 in so imeli
na dan volitev pla¢ano ¢lanarino.

- Vsak clan DMS je prejel osteviléen glasovalni listi¢, na katerem je lahko izbral do 9 kandidatov.

Zbor ¢lanov je velinsko potrdil komisijo v sestavi Tanja Kavran, Lea Grilc in Ana Obreza. Po oddanih
glasovih smo naredili 20-minutni odmor, da je volilna komisija prestela glasove. Po odmoru smo

nadaljevali z razglasitvijo rezultatov volitev.
Rezultati volitev:

- Prisotnih ¢lanov: 54

- Veljavnih glasovnic: 54

Zbor c¢lanov Drustva za marketing Slovenije, Liubljana, 19. januar 2017
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Upravni odbor je izvrsilni organ drustva, ki opravlja vsebinska in organizacijska dela, ter vodi delo
drustva med dvema zboroma ¢lanov po programu in sklepih, sprejetih na zboru ¢lanov. Upravni odbor
Steje devet ¢lanov. Mandat ¢lanov upravnega odbora traja tri leta. Clani izvoljenega upravnega odbora
med sabo izvolijo predsednika. Upravni odbor ima podpredsednika, ki ga izvolijo €lani upravnega

odbora na predlog predsednika.

Za clane upravnega odbora DMS za obdobje 2017-2020 so bili izvoljeni (po abecednem redu):
- Aleksandra Brank
- Petra Cadez
- Matjaz Grm
- Jaka Kladnik
- Lea Lipovsek
- Nata$a Mithans
- Mitja Pirc
- Alenka Potocnik Anzi¢

- Spela Zori

4. RAZNO

Pod tocko razno ni bilo nobenih komentarjev s strani prisotnih, zato se je s tem Zbor ¢lanov zakljucil.

Zapisnikar: Minela Jelecevic¢

Overovitelj zapisnika: Overovitelj zapisnika:

Jaka Lenardic Iztok Sila

Zbor c¢lanov Drustva za marketing Slovenije, Liubljana, 19. januar 2017
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Drustvo za marketing Slovenije

Predlagani dnevni red:

Porocilo Drustva za marketing Slovenije 2014-2016
Nacrt dela za leto 2017
Volitve novega upravnega odbora za obdobje 2017-2020

W NPR

Razno




1. POROCILO DMS 2014-2016
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LETO 2014 SOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Izhodisce v letu 2014

Negativni poslovni rezultati in konstantno zmanjsevanje akumulacije

Padajodi prihodki iz starih produktov (SMK, Marketinski fokus ...)

Neaktivnost in neangaziranost ¢lanov

Prihodki ¢lanarine so predstavljale 23 % prihodkov (dogodki 64 %)
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USMERITVE DMS 2014-2017 WOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Dolgorocne usmeritve DMS (do 2017)
* Povecanje Clanstva in ureditev sistema Clanarin
e Aktivnosti ¢lanov in zadovoljstvo

* \/rhunske strokovno izobrazevalne vsebine

Kljucne usmeritve za 2014/2015
 Stabilizacija prihodkov

* Iskanje novega poslovnega modela in produktov glede na namen in poslanstvo DMS
e Ureditev sistema Clanarin
* Vecanje vrednosti za ¢lane — dodana vrednost dogodkov in kakovost izobrazevanj

* Povecanje stopnje vkljucenosti ¢lanov in obiskov na dogodkih
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Drustvo za marketing Slovenije

Nov clanski sistem 2015

e OSNOVNI CLANSKI NIVO
e NAPREDNI CLANSKI NIVO
e STRATESKI CLANSKI NIVO

m NAPREDNI NIVO STRATESKI NIVO

1X

Marketing TOPX

vvrednosti 129 €

~

4x

Marketing TOPX

vvrednosti512 €

10X

Marketing TOPX

vvrednosti 1.290 €
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srecanja
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Srecanja Sekcije za

B2B marketing

T
mo

s

Marketinski
zajtrk

-]

Srecanja Sekcije za
direktni marketing

in prodajo

MreZenje z
vec kot 600

Dostop do
gradivz DMS
dogodkov

v

Celotni
rzenjski
nitor DMS

Popusti pri
dogodkih drugih
organizacij

v

10% popust

na SMK 2016
clani

UGODNOSTI
ZA VSE CLANE

Klub marketinskih
direktorjev

v

Klub marketinskih
direktorjev

v

Klub marketinskih
direktorjev

240€.00, | 390€.00
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ELANSTVO BOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Stevilo ¢lanov ostaja na enakem nivoju, se pa moéno spreminja struktura

ST. CLANOV OSNOVNI NIVO NAPREDNI NIVO STRATESKI NIVO STUDENTI
2015 542 54 % 29 % 8% 18 %
2016 600 43 % 36 % 5% 15 %

Marketinska skupnost 600 clanov
* 30 % na vodstvenem polozaju (direktor podjetja, direktor marketinga, direktor prodaje, direktor
podrodja ...),
* 20 % vodje podrocij (vodja marketinga, brand manager, account manager ...),
* 25 % strokovnih sodelavcev (raziskovalec, vodja projektov, strokovni sodelavec ...),

* 10 % Studentov, 5 % akademikov ...

Izjemna rast prihodkov od ¢lanarin

* Povecanje za 250 %

2011 2012 2013 2014 2015 2016

CLANARINE 20.119 € 20.160 € 18.979 € 16.016 € 56.315 € 59.399 €




ZADOVOLJSTVO IN AKTIVNOST CLANOV "‘“;ED MS

Drustvo za marketing Slovenije

2012 2015 2016
CUSTOMER SATISFACTION INDEKS (CSl) 64 67 75
POPOLNOMA ZADOVOLJNI 13 % 15 % 28 %
ZADOVOLJNI 73 % 70 % 69 %
NEZADOVOLIJNI 7 % 2% 0%
NPS 24 32 64

Doba ¢lanstva Aktivnost ¢lanov

* 36 % starih ¢lanov (vpis 2014 ali prej) * 21 % naldogodku
* 30%izleta 2015 * 15 % na 2 dogodkih
* 34%izleta 2016 * 18 % 3-4 dogodkih

e 19%na5invec




DODAJANJE VREDNOSTI ZA CLANE

Novi dogodki

Marketing TOPX
Marketinski zajtrki

Dan direktnega marketinga
DMS na poti

MarketinSka akademija

40 let DMS

Nove sekcije

Sekcija za B2B marketing

Sekcija za direktni marketing in prodajo

Nova nagrada

Marketinska odlicnost

2.200

2.790
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2014

2015

2016




N\

LETO 2015 “DOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Kako smo zakljucili leto 2015?

NOVI DOGODKI: Marketing TOPX, Marketinski zajtrki, Dan direktnega marketinga, DMS

na poti ...

NOVA NAGRADA: marketinska odlicnost

2 NOVI SEKCUJI: Sekcija za B2B marketing, Sekcija za direktni marketing in prodajo

Z uvedbo novega Clanskega sistema se je mocno povecala aktivnost ¢lanov: obiskovanje

dogodkov, angaziranje pri vsebinah, druzenje ...

Leto 2015 smo zakljucili s +15.282 €

10
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LETO 2016 “DOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Kaj smo poceli v 2016?

STEVILO

oty | R 152

s | Y AN 3.360
UDELEZENCEV g

e | R 10 1
UR IZ0BRAZEVAN)

v | A 0O

DOGODKOV
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LETO 2016 “DOMS

Drustvo za marketing Slovenije

Kaj smo poceli v 2016?
* Praznovanje 40 let DMS
* |zvedli smo 55 dogodkov
* Marketinska akademija: 15 udelezencev
* Programski vodja mesecnih srecanj in marketinskih zajtrkov

* Nova spletna podstran Zapisi.dmslo.si

12




LETO 2016

Drustvo za marketing Slovenije

2790

UDELEZENCEV 2015

3360

UDELEZENCEV 2016

690 | Marketing TOPX
Mesecna srecanja

B( | Srecanja sekcije za B2B marketing

Klub marketinskih direktorjev

SSDMS

70 | Dan direktnega marketinga

250 | Marketinski zajtrk

B00 | Slovenska marketindka konferenca

400 | Fanfara

Srecanja sekcije za direk. mar. in prodajo

170 | Praznovanje 40 let

B 0 0 Marketinska akademija

B0 | DMS na poti
ELANOV - 20 | Akademska sekcija

13
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MARKETING TOPX izobrazevanja

NOVA SERIJA IZOBRAZEVALNIH DOGODKOV

e 2014: 2x Marketing TOPX (Marketinski plan, u¢inkovitost, V porabnika usmerjen marketing in segmentacija)

e 2015: 10x Marketing TOPX (Analitika in metrike, Prodajna orodja, Cenovne strategije, Vsebinski mrkt. ...)

* 2016: 10x Marketing TOPX (Medijske strategije, Design manag., Marketing performance, Category manag. ...)
BT y - \ ‘ 22 \‘\ ‘




NAGRADA MARKETINSKA ODLICNOST '«?\"fDM S

Drustvo za marketing Slovenije

MarketinékaODLICN:. ST

Marketinska 2016

VELIKI ZMAGOVALEC

Drustva za marketing Slovenije

ADRIA MOBIL, d.o.o., Novo mesto

Marketinska 2016 Marketinska 2016 Marketinska 2016

ZMAGOVALEC VKATEGORIJI MALA ZMAGOVALEC V KATEGORIJI ZMAGOVALEC V KATEGORIJI
IN SREDNJA B2B IN B2C PODJETJA VELIKA B2E PODJETJA VELIKA B2C PODJETJA

Drudtvoza marketing Slovenije Drustvo za marketing Slovenije Drustvoza marketing Slovenije

MEDEX d.o.0., Ljubljana ADRIA MOBIL, d.o.0., Novo mesto LIDL Slovenija d.o.o. k.d.

15




40 LET DMS WOMS

Drustvo za marketing Slovenije
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MARKETINSKA AKADEMIJA f“&D MS

Drustvo za marketing Slovenije

NOV IZOBRAZEVALNI PROGRAM

* Leto in pol trajajocC izobrazevalni program, namenjen mladim talentom, ki od enega do petih let
delovnih izkusenj s podrocja marketinga, komunikacije, odnosov z javhostmi in prodaje ter zelijo
napredovati v karieri in prevzeti vodstvene polozaje

 Omogoca nadgradnjo marketinskega znanja in vodstvenih vescin ter Siritev druzbene mreze

poznanstev v marketinski in SirSi poslovni javnosti.

)

17
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MARKETINSKI ZAJTRKI

NAVDIHUJOCI ZACETKI DNEVA

* Marketinski zajtrki so dogodki, na katerih Zelimo s ¢lani DMS navdihujoce zaceti dan. Gostili smo ze

Marjana Batagelja, Sandija Ceska, Tonija BalaZi¢a, Zeljka Curiéa in Ranka Jelaco.
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FINANCNI REZULTATI "‘;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

PREGLED POSLOVANIJA

e DMS sledi osnovni filozofiji, da ustvarjeno vracamo nazaj clanom — maksimiziramo prilive, da lahko

maksimiziramo odlive v korist ¢lanom.

2011 2012 2013 2014 2015 2016 (ocena)
DOGODKI 48.293 € 50.627 € 30.051 € 24,599 € 27.825 € 26.700 €
CLANARINE 20.119 € 20.160 € 18.979 € 16.016 € 56.315 € 59.400 €
SPONZORSTVA 0 4.581 € 10.859 € 9.201 € 5.965 € 17.100 €
gszg:;lé’slgsl\gﬁg”o& -16.453 € -12.977 € -10.356 € -8.394 € -8.959 € -15.800 €
SPLET -5.221 € -9.561 € -5.054 € -7.199 € -8.020 € -13.500 €

ADMINISTRACUA in

AMORTIZACLA -47.571 € -53.358 € -48.899 € -51.033 € -57.844 € -59.900 €

SKUPAJ -4.415 € -528 € -4.420 € -16.810 € 15.282 € 14.000 €

19




FINANCNI REZULTATI

Drustvo za marketing Slovenije

PREGLED POSLOVANIJA

65.000 €

60.000 €

55.000 € = N\ 4

50.000 € \\ //
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40.000 € \\ // et
35.000 € "

25.000 € /
20.000 €
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10.000 € / Ty
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5.000 € / —
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Porocilo nadzornega odbora '“‘SD MS

Drustvo za marketing Slovenije

PRIPOROCILA

1. NADALJNIJI RAZVOJ DELOVANIJA SEKClJ
* Novi projekti v okviru sekcij, nadgradnja Kluba marketinskih direktorjev, osvezitev

delovanja Akademske sekcije

2. NADGRADNJA TRZENJSKEGA MONITORJA

e Razsiritev raziskave na druga podrocja; npr. raziskovanje klju¢nih marketinskih izzivov v

strokovni javnosti.

3. POVEZOVANIE

« Se vel povezovanja s strokovnimi organizacijami in iskanje sinergij

4. OKREPITEV EKIPE

» Zaradi stalnega vecanja obsega aktivnosti in rasti se mora povecati tudi ekipa.

21
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2. Nacrt dela za 2017 "‘;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

Klju€ne aktivnosti in projekti

LETNI KOLEDAR DOGODKQV: Izvedba planiranih dogodkov, ki so vsako leto ze januarja objavljeni v
letnem koledarju

VOLITVE UO DMS: Volitve novega upravnega odbora za obdobje 2017-2020
VECANJE ST. CLANOV: Pridobivanje novih €lanov — tudi v novih segmentih

NOVI DOGODKI: Dan B2B marketinga ...

NOVE AKADEMIJE: Sola za podatkovne analitike ...
Nadgradnja Kluba marketinskih direktorjev — Executive club
Povezovanje v razlicnih smereh

Delo s ¢lani v manjsih skupinah

Okrepitev ekipe, ki upravlja Drustvo

-

NACRTI NOVEGA UPRAVNEGA ODBORA




PROJEKTI IN AKTIVNOSTI “"‘EDM S

Drustvo za marketing Slovenije
KONFERENCE
DAN
MARKETINGA
MarketinSka akademija
ARl Akademija za podatkovne analitike
10x Marketing TOPX
DOGODKI 9x MesecCna srecanja
4x Marketinski zajtrk

SRECANJA Sekcija za direktni marketing in prodajo / Sekcija za B2B marketing
SEKCLJ Studentska sekcija / Akademska sekcija

Marketinska odlicnost
NAGRADE Marketinski up
SPORTO nagrade
Klub marketinskih direktorjev
Marketing meet-up
DMS na poti 24

Slovenska marketinska konferenca - SMK
Studentska marketinska konferenca - Fanfara

Dan direktnega marketinga: Lojalnost
Dan B2B marketinga: Marketing+Prodaja+Razvoj




MARKETING TOPX BOMS

MARKETING
TOPX
Poglobljeno
obravnavanje
strokovnih tem

Drustvo za marketing Slovenije

TEME:

« Kako obvladovati digitalno okolje (Andraz Stalec, Iztok Franko)

* Performance marketing (Gorazd Planinc)

* Data driven marketing (Mitja Pirc, Miroslav Babic)

« Branding (Petra Cade?)

* Prodajni in marketinski koncepti (Primoz Hvala)

* E-commerce in e-platforme (Darko Dujic)

* Finance za marketingase (Lovro Gruden)

e Upravljanje z blagovnimi skupinami - category management
(Andreja Avbersek)

* Marketing operations, poslovni modeli

25



MESECNA SRECANJA “"‘ED MS

Drustvo za marketing Slovenije

TEME:
MESECNA
SRECANJA

e X-industry marketing - kako do marketinske strategije, ko ni jasnih
meja med industrijami (Igor Marosa, Mitja Pirc, AleS Pustovrh)

Redni mesecni » Direktni marketing: zvestoba kupcev
dogodki, kjer
predstavljamo
primere dobrih * Marketinski ekosistem — katere zunanje storitve sploh Se potrebuje
praks in direktor marketinga?
udelezence
izzivamo z
vprasanji * Marketinska odlicnost

* Dobre priloznosti v offline svetu

* Storytelling & vsebinski marketing

« Sportni marketing in sponzorstva
* B2B marketing (internacionalizacija, key accounts)

e 4x4 pospeski za 2018
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DMS SEKCIJE SOMS

Drustvo za marketing Slovenije

- Redna tedenska srecanja

STUDENTSKA 0. Fan ok o
SEKCUA - . Fanfara — Studentska marketinska konferenca

- Snelkurs, Advertizziv, SSDMS na praksi, Marketin3ki triatlon ...

- Srecanja sekcije: februar, maj, september

SEKCIJA ZA B2B _
- Dan B2B marketinga

MARKETING

- Mesecno srecanje: B2B marketing (internacionalizacija, key acc.)

- Srecanja sekcije: april, november
SEKCLA ZA

DIREKTNI - Mesecno sreCanje v februarju: Lojalnost
MARKETING IN
PRODAIJO

- Dan direktnega marketinga

- Raziskava: marketinske kompetence
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MARKETINSKA AKADEMIJA “‘ED MS

MARKETINSKA
AKADEMUA
2017/2018
Izobrazevalni
program za
mlade

marketinske
talente

Drustvo za marketing Slovenije

PROGRAM:
KOMU JE NAMENJENA: marketinskim talentom z 1-5 let delovnih

izkusenij, ki Zelijo napredovati v karieri in prevzeti vodstvene polozaje
CILJ: Ustvariti bazen marketinskih talentov

STEVILO UDELEZENCEV: 15 - 20

CAS TRAJANJA: marec 2017 — junij 2018

KAJ PRIDOBIJO S SOLO: Marketingka akademija omogo¢a nadgradnjo
marketinsSkega znanja in vodstvenih vescin ter Siritev druzbene mreze
poznanstev v marketinski in SirSi poslovni javnosti.

DIPLOMA DMS: Udelezenci po zakljuCku izobrazevanja pridobijo
diplomo DMS
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AKADEMIJA ZA POSLOVNE ANALITIKE “"‘ED MS

AKADEMIJA ZA
POSLOVNE
ANALITIKE

Sola razvoja
specificnih
strokovnih

kompetenc

Drustvo za marketing Slovenije

KOMU JE SOLA NAMENJENA: strokovnjakom, ki se Ze danes pri svojem
delu ukvarjajo s podatkovnimi bazami, analizo podatkov, statisti¢nimi
obdelavami, modeliranjem podatkov, s pripravo analiti¢nih porocil ...

POGOJ ZA VPIS: vsaj 2 leti delovnih izkuSenj na podrocju podatkovne
analitike, izpolnjen prijavni obrazec z opisom specificnih znanj,
intention letter ... Prednost priizboru imajo izobrazba in delovne
izkusnje.

STEVILO UDELEZENCEV: 15 - 20

CAS TRAJANJA: marec 2017 - december 2017

KAJ PRIDOBIJO S SOLO: Celostni pogled na potrebe organizacije pri
zbiranju in upravljanju podatkov (big data), specificna analiticna znanja,
delo z naprednimi analiti¢nimi orodji ...

DIPLOMA: Udelezenci po zakljucku izobrazevanja pridobijo diplomo
DMS

1. MODUL: Data driven marketing, Mitja Pirc, Miroslav Babi¢
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DAN B2B MARKETINGA ‘“EDMS

DAN B2B
MARKETINGA
Prva B2B
marketing
konferenca

Drustvo za marketing Slovenije

|IZHODISCE: Prodaja je marketing je razvoj. Povezal nas je kupec.
DATUM: 5. april 2017

VSEBINA: v B2B svetu meje marketinga in prodaje zabrisane in da je
prihodnost uspesnih B2B podjetij v osredotocenosti na kupca, ne
nase. Na konferenci se nam bodo predstavila podjetja, ki
osredotocenost na kupca Ze zivijo in s transformiranim poslovanjem
belezijo zadovoljstvo skozi celoten Zivljenjski cikel kupca — ta se odraza
tudi na poslovnih rezultatih.

- lzzivi B2B marketinga v podjetjih v Sloveniji

- Kako izboljsati razvoj in aktivacijo strank

- Kako izboljsati upravljanje in profitabilnost strank

- Uspesno preoblikovanje poslovanja
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3. VOLITVE UO DMS 2017-2020




3. Volitve "‘;;ED MS

Drustvo za marketing Slovenije

13 prijavljenih kandidatov:

* Natasa Arko, Direktorica prodaje in marketinga, SID — Prva kreditna zavarovalnica d.d.
« Janja Berloznik Suler, Direktorica in ustanoviteljica, LANARA Consulting
* Aleksandra Brank, Customer Experience Manager, Bisnode Group
 Petra CadeZ, Brand Strategy Consultant, Svetovanje Petra Cade? s.p.

* Matjaz Grm, lzvrsni direktor prodaje in trzenja, Adria Mobil

» Jaka Kladnik, Digital Marketing Manager, Marand d.o.o.

* Lea Lipovsek, Direktorica marketinga, Madwise

* Natasa Mithans, Direktorica strategij, Renderspace d.o.o.

e Mitja Pirc, Direktor, Indigo Consulting d.o.o.

* Alenka Potocnik Anzic, Direktorica poslovne enote Velenje AV studio

e Bostjan Prijanovi¢, Direktor agencije, New Moment d.o.o.

e Matjaz Vracko, Direktor maloprodaje, Mladinska knjiga Trgovina d.o.o.

* Spela Zorz, Direktorica, Grey Ljubljana d.o.o.
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4. RAZNO




3. Razno “‘;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

Predlogi clanov:
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