ZBOR CLANOV
DRUSTVA ZA MARKETING SLOVENIJE

Ljubljana, 13. junij 2016 ob 16.00
Predsednik obénega zbora: izvrSna direktorica DMS, Tanja Kavran
PRISOTNI: Lista prisotnosti je v pisarni Drustva.
Po tridesetminutnem zamiku je bila ugotovljena sklep¢nost Zbora ¢lanov, zato se je zbor lahko zacel.

Zapisnikar, overovatelja zapisnika in predsednik ob¢nega zbora sta bila soglasno sprejeta, prav tako dnevni

red.

16:30 ZACETEK OBCNEGA ZBORA CLANOV DMS

Ob 16:30 smo ugotovili, da smo po 13. ¢lenu Statuta DMS sklep¢ni, saj je bilo prisotnih najmanj 10 ¢lanov
Drustva in smo lahko uradno zaceli ob¢ni Zbor ¢lanov, ki ga je vodila izvrsna direktorica drusStva, Tanja

Kavran.

Upravni odbor je za zapisnikarja in dva overovatelja predlagal in imenoval:
Zapisnikar: Tamara Kajtazovi¢

Overovatelja: Janez Rajh, Maja Golob

Dnevni red:

1. Porocilo Drustva za marketing Slovenije za obdobje 2015/2016
2. Nacrt dela za obdobje 2016/2017

3. Razno

Sestavo in dnevni red je z vecinskim dvigom rok potrdil zbor ¢lanov, za potrditev je bila potrebna vecina

glasov.



1. POROCILO DRUSTVA ZA MARKETING SLOVENIJE ZA OBDOBJE

2015/2016

Porocilo o delu Drustva sta predstavila Darko Duji¢, predsednik Drustva in Tanja Kavran, izvrSna

direktorica Drustva (celotno porocilo o delu DMS v letu 2015 ter pregled klju¢nih aktivnosti in projektov je

dostopnih na tej povezavi).

A.

Pregled kljuc¢nih aktivnosti in projektov

Pred dvema letoma in pol si je Upravni odbor DMS zadal sledece dolgorocne cilje: povecanje ¢lanstva in

spremenjen sistem clanarin, povecanje aktivnosti ¢lanov in zadovoljstva, vrhunske strokovno-

izobrazevalne vsebine. Cilji so bili doseZeni, vletu 2015 je na 43 dogodkih DMS in petih sekcij DMS gostovalo

121 predavateljev, skupno je bilo 2790 udelezZencev in 129 ur izobraZevanj. Vse Stevilke so se v primerjavi

z letom 2014 izrazito povecale (kar je razvidno tudi v infografiki na tej povezavi). Glavne aktivnosti drustva

v obdobju 2015/2016 so (bile):

najvecja novost obdobja 2015/2016 je uvedba nove serije dogodkov na Zeljo ¢lanov: MarketinsSki
zajtrki, dogodki, na katerih Zelimo s ¢lani DMS navdihujoCe zaceti dan. Jutro zacnemo z
neformalnim druZenjem ob rogljicku in kavi, nadaljujemo z vodenim pogovorom z navdihujoco
osebo iz slovenske marketinske in poslovne javnosti, po pogovoru pa v spro$¢enem vzdusju delimo
dobre prakse in misli;
Drustvo je na pobudo NataSe Mithans (Pristop) in Tanje Kavran (DMS) uvedlo tudi nov
izobrazevalni program Marketinska akademija, namenjen mladim talentom, ki imajo od enega do
petih let delovnih izkuSenj s podrocja marketinga, komunikacije, odnosov z javnostmi in prodaje ter
Zelijo napredovati v karieri in prevzeti vodstvene polozaje. V prvi generaciji akademije se izobrazuje
15 mladih talentov;
prav tako je Drustvo v lanskem letu uvedlo novo nagrado marketin$ka odli¢nost podjetij, ki je bila
letos podeljena Ze drugi¢:

~ nagrajevanje marketinsko usmerjenih podjetij,

~ cilj je marketing pozicionirati kot klju¢no funkcijo v podjetju, povezava marketinga in

managementa, vpletenost marketinga v vse organizacijske procese podjetja;

aktivne sekcije: Sekcija za direktni marketing in prodajo, Sekcija za B2B marketing in
Studentska sekcija, Klub marketinskih direktorjev;

v zacetku leta 2016 smo v Cankarjevem domu z vec¢ kot 150 udeleZenci praznovali odli¢nih 40 let DMS,

izvedli smo 21. Slovensko marketin$ko konferenco;

naziv marketinski up leta 2016 za najboljSo magistrsko nalogo s podrocja marketinga sta prejeli

dve avtorici - Alenka Cok in Nadja Djurici¢;


http://www.dmslo.si/aktualno/novice/poroc-ilo-o-poslovanju-drustva-za-marketing-slovenije-v-letu-2015/
http://www.dmslo.si/aktualno/novice/poroc-ilo-o-poslovanju-drustva-za-marketing-slovenije-v-letu-2015/
http://www.dmslo.si/media/dms.v.stevilkah_leto.2015.pdf
http://www.smk.si/

izvedli smo Ze 9. Fanfaro - Studentsko marketingko konferenco;

razSirjena raziskava TrZenjski monitor DMS - lani po priporocilih nadzornega odbora nadgradili vsebine,
dolocene vsebine so dostopne samo clanom; zaceli tudi z manjSimi temami v vmesnem casu
(dopustovanje, zadolZevanje), aprila pa smo kot obi¢ajno objavili osrednjo raziskavo.

raziskava Mind Wide Open v partnerstvu s Pristopom;

24. Akademija MM, strokovno-znanstvena revija za marketing;

nove teme izobrazevanj Marketing TOPX;

mesecna srecanja DMS;

novost pri mesecnih sre¢anjih: DMS na poti - obiskali smo podjetje Krka.

SPORTO Awards 2016 najboljSim primerom dobrih praks na podroc¢ju sponzorstev in marketinga v

Sportu v Adriatic regiji;

Prisotni so z dvigom rok potrdili porocilo DMS za obdobje 2015/2016, za potrditev je bila potrebna vecina

glasov.

2. NACRT DELA ZA OBDOBJE 2016/2017
Nacrt dela za obdobje 2016/2017 sta predstavila predsednik DMS, Darko Duji¢ in izvr$na direktorica DMS,

Tanja Kavran:

Nov poudarek in aktivnosti za povezovanje strokovnjakov in podjetij z namenom povecevanja
marketinSkega znanja / kapitala v Sloveniji.

- Vizija: do leta 2025 bo marketing osrednja povezovalna funkcija v slovenskih podjetjih;
Nadaljevanje in nadgradnja tem obstojeCih dogodkov: mesecna srecanja DMS, izobraZevanja
Marketing TOPX, marketinski zajtrki, srecanja sekcij;

Marketinska akademija;

Siritev in mednarodno povezovanje z marketingkimi drustvi in akademijami;

Nagrade SPORTO Awards;

22.SMK 2017 bo 30.in 31. maja 2017;

Nagradi marketinska odli¢nost in marketinski up;

Povezovanje - med organizacijami, med strokami, med poslovnimi funkcijami, medgeneracijsko;
Vstopanje v nove segmente;

Delo s ¢lani v manjSih skupinah;

Volitve novega upravnega odbora v 2017.

Prisotni so z vecinskim z dvigom rok potrdili predlagani nac¢rt aktivnosti za 2016/17.



Prisotni ¢lani so dali dodatne predloge za delo DMS:

Vec aktivnosti B2B sekcije;

- Zamlade: organizirati ve$¢ine komuniciranja in nastopanja;

Predstavljanje primerov manjsih podjetij;

- Vel povezovanja in izmenjave izkuSenj med clani.

3. RAZNO

Pod toCko razno ni bilo nobenih komentarjev s strani prisotnih, zato se je s tem zakljucil Zbor ¢lanov.

Overovitelj zapisnika: Overovitelj zapisnika: Zapisnikar:
Janez Rajh Maja Golob Tamara Kajtazovié¢
Ljubljana, 5. julij 2016

ives

(13. ¢len statuta DMS) Zbor ¢lanov je sklepéen, Ce je prisotnih veé kot tretjina ¢lanov. Ce zbor ¢lanov ni sklepéen, se zasedanje odloZi za
30 minut. Po preteku tega ¢asa je zbor sklepcen, Ce je prisotnih najmanj 10 ¢lanov drustva. Zbor ¢lanov vodi izvrsni direktor drustva. Z
vecino prisotnih glasov odlocajo o vseh zadevah, razen o spremembah statuta, formalnem povezovanju in prenehanju drustva, kjer je
potrebna dvotretjinska vecina prisotnih clanov. Na Zboru ¢lanov so lahko prisotni le clani Drustva za marketing Slovenije, ki morajo

imeti na dan zbora ¢lanov placano ¢lanarino za tekoce leto 2016.


http://www.dmslo.si/media/statut.dms_03-02-2014.pdf

AV,

g
7“SDMS

“
Drustvo za marketing Slovenije

ZBOR CLANOV DMS
13. junij 2016






N\

DNEVNI RED “OMS

Drustvo za marketing Slovenije

PREDLAGANI DNEVNI RED

1. Porocilo Drustva za marketing Slovenije za obdobje 2015/2016
2. Nacrt dela za obdobje 2016/2017

3. Razno
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1. Porocilo DMS 2015/2016

““DMS

Drustvo za marketing Slovenije

KLJUCNE AKTIVNOSTI IN PROJEKT!

Dolgorocni fokus DMS (do 2017)

* Povecanje ¢lanstva in sistem ¢lanarin (2015)
* Aktivnosti ¢lanov in zadovoljstvo

* \Vrhunske strokovno izobrazevalne vsebine

Vodstvo drustva za obdobje 2014-2017

* Predsednik Darko Dujic, podpredsednica Aleksandra Brank
« Clani UO DMS: Jaka Lenardi¢, Sa%o Pal¢i¢, Mitja Pirc, Lovro Peterlin, Jasna Suhadolc, Andraz
Stalec, Spela Zor?.

 Nadzorni odbor: Toni BalaZi¢ (predsednik), Medeja Lonéar, Sandi Cegko




1. Porocilo DMS 2015/2016 "‘“;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

POSLANSTVO IN VIZIJA

Poslanstvo

* Povezujemo strokovnjake in podjetja z namenom povecevanja marketinSkega znanja /

kapitala v Sloveniji.

Vizija
e Do leta 2025 bo marketing osrednja POVEZOVALNA funkcija v slovenskih podjetjih.




\\2

“DMS

Drustvo za marketing Slovenije

Q)

1. Porocilo DMS 2015/2016

KLJUCNE AKTIVNOSTI IN PROJEKT!

NOVA SERIJA

DOGODKOV: DAN MESECNA 9

<. [l DIREKTNEGA | SRECANJA '
M;RASETT&S(K' MARKETINGA DMS FANFARA

STUDENTSKA
SEKCIJA

SEKCIJA ZA

MARKETING | DIREKTNI § 40 LET B SEKCMA
TOPX MARKETING IN DMS B2B

PRODAJO MARKETING

TRZENJSKI | 5 rieringka SPORTO [ MARKETINSKA l§ AKADEMIJA

MO{')‘J“EOR ODLICNOST | nNAGRADA [| AKADEMIA MM




1. Porocilo DMS 2015/2016

KLJUCNE AKTIVNOSTI IN PROJEKT!

NOVA SERIJA

DOGODKOV: D AN

MARKETINSKI | DIREKTNEGA
ZAJTRK MARKETINGA

MARKETINSKA MARKETINSKA
ODLICNOST AKADEMIJA
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1. Porocdilo DMS 2015/2016 ,‘,;sD MS

Drustvo za marketing Slovenije

STEVILD
PREDAVATELJEV

STEVILO
UDELEZENCEV
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1. Porocdilo DMS 2015/2016 ,‘,;sD MS

Drustvo za marketing Slovenije

I () 36 UR | Marketing TOPX
_O 16 UR  Mesecna srecanja

-O BUR Srecanja Sekcije za B2B marketing

_O 6 UR Srecanja Kluba marketindkih direktorjev
I () 30UR | Dogodki $SDMS
_O 6 UR Dandirektnega marketinga

O Marketinski zajtrk

—O 20UR  sMmk 29
(O 7UR | Fanfera 106 UR  urpocookov
I O e @

2014 2015
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1. Porocilo DMS 2015/2016

Drustvo za marketing Slovenije

Marketing TOPX

Pricing - cenovne strategije in taktike (dr. Mitja Pirc), september 2015

Marketinski plan in marketinska ucinkovitost (Natasa Mithans, Matija Torlak), oktober 2015
Intelektualna lastnina in uporaba v praksi (Tina Osojnik), november 2015

Marketing performance (Gorazd Planinc, Sasa Pavlovski), december 2016

Vsebinski marketing (Jasna Suhadolc, Maja Tomatzin), februar 2016

Prakti¢na prodajna orodja v marketingu (Lovro Peterlin), marec 2016

Category management - upravljanje blagovnih skupin (Andreja Avbersek), april 2016
Medijske strategije in zakup (Barbara Modic, Vesna Mardonovic), maj 2016

onTOPX: Finance za marketingase (Lovro Gruden), junij 2016

Vitko inoviranje (dr. Jaka Lindic¢), junij 2016




1. Porocilo DMS 2015/2016

Mesecna srecanja

Marketinske tehnologije

Znanja in spretnosti marketingasev 2020

Kako izboljSati lansiranje izdelkov in uspesnost na trgu?

Direktni marketing

5 marketinskih konceptov in orodij za leto 2016
Sportni marketing
Zavzetost zaposlenih kot gonilo uspesnosti

Obisk podjetja Krka d.d.

NOVA SERIJA DOGODKOV: Marketinski zajtrki

april 2016: Pogovor s Tonijem Balazicem, Mercator
februar 2016: Pogovor s Sandijem Ce$kom, Studio Moderna

november 2015: Pogovor z Marjanom Batageljem, Postojnska jama

12
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1. Porocilo DMS 2015/2016 “‘;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

NOV IZOBRAZEVALNI PROGRAM: Marketinska akademija

* Leto in pol trajajoc izobrazevalni program, namenjen mladim talentom, ki od enega do
petih let delovnih izkusenj s podrocja marketinga, komunikacije, odnosov z javhostmi in
prodaje ter Zelijo napredovati v karieri in prevzeti vodstvene polozaje

* Omogoca nadgradnjo marketinskega znanja in vodstvenih vescin ter Siritev druzbene

mreze poznanstev v marketinski in SirSi poslovni javnosti.
N .
) \
2 e
L/ I$ i o
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1. Porocdilo DMS 2015/2016 ,“LlfD MS

Drustvo za marketing Slovenije

V LETU 2015 ...

15 NAGRAD

podeljenih podeljenih podeljena
nagrad za nagrad nagrada za
marketinsSko SPORTO marketinski
odli¢nost Awards up

V LETU 2016 ...

14
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1. Poro&ilo DMS 2015/2016 “OMS

Drustvo za marketing Slovenije

MarketinékaODLICN:. ST

Marketinska 2016

VELIKI ZMAGOVALEC

Drustva za marketing Slovenije
ADRIA MOBIL, d.o.o., Novo mesto

Marketinska 2016 Marketinska 2016 Marketinska 2016

ZMAGOVALEC VKATEGORIJI MALA ZMAGOVALEC V KATEGORIJI ZMAGOVALEC V KATEGORIJI
IN SREDNJA B2B IN B2C PODJETJA VELIKA B2E PODJETJA VELIKA B2C PODJETJA

Drudtvoza marketing Slovenije Drustvo za marketing Slovenije Drustvoza marketing Slovenije

MEDEX d.o.0., Ljubljana ADRIA MOBIL, d.o.0., Novo mesto LIDL Slovenija d.o.o. k.d.

15




1. Porocilo DMS 2015/2016

Drustvo za marketing Slovenije

- Trzenjski monitor
U DMS

Nadgradnja raziskave
* Dopustovanje Slovencey, junij 2015
* Varcevanje in zadolZevanje Slovencev, oktober 2015
» Kako prebivalci Slovenije vidimo slovensko druzbo, februar 2016

* Trend postopnega dviga obsega potrosnje, april 2016

NaEini. nbﬁutf._‘nja gospodarske rasti:lskure;i tre.tjil_'la '-;pras"sar'.ir'. Pricakovana potrosnja: 14 % jih odgovarja, da trosijo vec kot pred
zna opisati obCutenje gospodarske rast, v primerjavi 2 ene petine letom dni (dele? odgovorow se je podvajil], medtem ko pred dvema
v letu 2015, tudi odgovor, na kakien nacin jo obcutijo, je ved. letama takénih skorai ni bilo.
O : o]
21% 31% ENAKO ALI MANJ

DA,
OBLUTIM
GOSPODARSKD RAST

VEL ENAKD ENAKO ALI MANJ AN

2015
NE, NE,
GUSPODARSKE RASTI GOSPODARSKE RASTI
HE OBCLTIM ME OBCUTIM VEE ENAKD ENAKD ALI MANJ MANJ
79 % 69 %
2016
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Trzenjski monitor DMS: Kako prebivalci Slovenije £

W
vidimo slovensko druzbo (februar 2016) PMngSL

Percepcija slovenske druzbe

O

februar 2016, n=434
2015

BOLJ INDUSTRIJSKA DRUZBA BOLJ INFORMACIJSKA DRUZBA

2016

BOLJ TRADICIONALNA BOLJ MODERNA
BOLJ KONSERVATIVNA BOLJ LIBERALNA
BOLJ USTALJENA BOLJ INOVATIVNA

BOLJ PODOBNA BALKANSKIM DRZAVAM BOLJ PODOBNA EVROPSKIM DRZAVAM

NAGRAJUJE POVPRECNOST SPODBUJA IZSTOPANJE

BOLJ NESTIMULATIVNO BOLJ STIMULATIVNO

BOLJ PESIMISTICNO BOLJ OPTIMISTIENO

POVPRECNO IZOBRAZENO NADPOVPRECNO IZOBRAZENO

ZAOSTAJA ZA RAZVITIM SVETOM V KORAKU Z RAZVITIM SVETOM

BOLJ NEPOSTENI BOLJ POSTENI
SE BOLJ IZOGIBAJO DELU BOLJ DELOVNI
BOLJ SEBICNI BOLJ SOLIDARNI
O O O O O O O O
-2,0 -1,5 -1,0 -0,5 0,0 0,5 1,0 1,5 2,0
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1. Porocilo 2015/2016

Drustvo za marketing Slovenije

SEKCIJE

Akademska sekcija §tuderjtska sekcija Sekcija za B2B Klub marketin3kih Sekcija za direktni
(SSDMS) marketing direktorjev marketing in prodaj




1. Porocilo DMS 2015/2016

Prenova clanskega sistema v 2015

m NAPREDNI NIVO STRATESKI NIVO

1X

Marketing TOPX

v vrednosti 129 €

4x

Marketing TOPX

v vrednosti 512 €

Marketing TOPX

10X

vvrednosti 1.290 €

.'.i...
Mesecna
srecanja

O,&\.
\.'

Srecanja Sekcije za

B2B marketing

Celotni
Trzenjski
monitor DMS

s

Marketinski
zajtrk

MreZenje z
vec kot 600
clani

o i, =
Srecanja Sekcije za
direktni marketing

Dostop do

dogodkov

in prodajo

gradivz DMS

Popusti pri
dogodkih drugih
organizacij

v v

10% popust
na SMK 2016

UGODNOSTI
ZA VSE CLANE

Klub marketinskih
direktorjev

v

Klub marketinskih
direktorjev

v

Klub marketinskih
direktorjev

2
QM
-~ -
=
2

““DMS

Drustvo za marketing Slovenije
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1. Poroc¢ilo DMS 2015/2016 ,“;sD MS

Drustvo za marketing Slovenije

Clanstvo 2015: ostaja na enakem nivoju, med 500 — 550 ¢lanov

2015 OSNOVNI NIVO  NAPREDNINIVO  STRATESKI NIVO STUDENTI
542 CLANOV 54 % 29 % 8% 18 %

Izjemna rast prihodkov od clanstva

2011 2012 2013 2014 2015
CLANARINE 20.119 € 20.160 € 18.979 € 16.016 € 56.315 €

Zadovoljstvo clanov (raziskava november 2016)

2012 2015
CUSTOMER SATISFACTION INDEKS (CSl) 64,1 67,1
NEZADOVOLINI 20 % 18 %
ZADOVOLINI 75 % 71 %
POPOLNOMA ZADOVOLJNI 5% 12 %

Aktivnost ¢lanov
* z uvedbo novega ¢lanskega sistema se je mocno povecala aktivnost ¢lanov (obiskovanje
dogodkov, angaziranje pri vsebinah, delovanje v manjsih skupinah ...)

20




1. Porocilo DMS 2015/2016 "‘“;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

2200

UDELEZENCEV 2014

2790

UDELEZENCEV 2015

613 | Marketing TOPX izobraZevanj

Mesecna srecanja

. B0 | Srecanja sekcije za B2B marketing

Klub marketinskih direktorjev

SSDMS
60 | Dan direktnega marketinga
30 | Marketinski zajtrk

B00 | Slovenska marketinska konferenca

cLANOV B00 | Fanfara
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1. Porocdilo DMS 2015/2016 ,“LlfD MS

Drustvo za marketing Slovenije

DMS DRUZBENA OMREZIA ~ +129%

+34% +99%

A A

2015 2015 2015

f Yy in
13.6.2016 3.390 sledilcev 2.438 sledilcev 9501 sledilcev

LinkedIn skupina: Marketing Slovenija — DMS
22
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1. Porocilo DMS 2015/2016 “"‘EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

PREGLED POSLOVANIJA

DMS sledi osnovni filozofiji, da ustvarjeno vratamo nazaj ¢lanom

Leto 2015 smo zakljucili:+15.282 €

V 2015 nismo izvedli investicije v viSini 15.000 € za novo spletno mesto, prestavljeno na 2017
Stanje denarnih sredstev na dan 6.6.2016: 62.000 €

Povecanje prihodka iz ¢lanarin za 250 %

2011 2012 2013 2014 2015
DOGODKI 48.293 € 50.627 € 30.051 € 24,599 € 27.825 €
CLANARINE 20.119 € 20.160 € 18.979 € 16.016 € 56.315 €
SPONZORSTVA 0 4.581 € 10.859 € 9.201 € 5.965 €
OSTALO -1.800 € -1.299 € -1.048 € -2.009 € -3.222 €
AKADEMIJA MM -2.538 € -1.568 € -2.829 € -1.328 € -411 €
SEKCIJE -4.889 € -2.845 € -2.653 € -1.607 € -1.131 €
TRZENJSKI MONITOR -7.226 € -7.265 € -3.826 € -3.450 € -4.195 €
SPLET -5.221 € -9.561 € -5.054 € -7.199 € -8.020 €
ﬁfﬂhgkl\gé;ipl‘ﬁjA in -47.571 € -53.358 € -48.899 € -51.033 € -57.844€*
SKUPAJ -4.415 € -528 € -4.420 € -16.810 € 15.282 €

*Stroski poslovanja: visji stroski placil prek studentskih servisov, projekt nadgradnje vsebin, nova pomoc za vsebine
23




1. Porocilo DMS 2015/2016

Drustvo za marketing Slovenije

PREGLED POSLOVANIJA

65.000 €

60.000 €

55.000 € = N\ 4

50.000 € \\ //

45.000 € -
40.000 € \\ // et
35.000 € "

25.000 € /
20.000 €
15.000 €

10.000 € / Ty
.ut..: k“.‘
5.000 € / —
0€

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

e DOGODK] s CLANARINE s SPONZORSTVA s 0o ¢ DOGODKICIL)  #es e CLANARINE CILI SPONZORSTVA CIU
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2. Nacrt dela za obdobje 2016/2017 ’“&DMS

Drustvo za marketing Slovenije

Klju€ne aktivnosti in projekti
* Povezovanje
* Vstopanje v nove segmente
* Delo s ¢lani v manjsih skupinah

* \olitve novega upravnega odbora v 2017




3. Razno “‘;EDMS

Drustvo za marketing Slovenije

Predlogi clanov
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