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The Red Bulletin —

Hors du commun

Clest en livrant I'inattendu que The Red Bullefin, le magazine infernational
des hommes d'action, tend & mieux faire connaitre les histoires du monde
de Red Bull. Sport, aventure, culture musique, nightlife, innovation, finess et

lifestyle sont les domaines mis en avant sous I'angle hors du commun.

Notre focus porte sur des hommes et des femmes inspirants qui réalisent
des exploits ef des performances de haut niveau fout en sengageant avec
passion dans l'aventure. Acteurs de leur propre vie, ils foisonnent d'idées
singuliéres et donnent aux lecteurs de The Red Bulletin la possibilité de

bénéficier de leurs expériences.

The Red Bulletin ef ses extensions offrent une chance unique de plonger
dans le réseau de Red Bull. Tirez profit vous aussi de cef environnement ef

de nos solutions & 360°.

ESBTILG OF VIDA MAB ALLA OF LO GROINARID

Bullevard

Une entrée de magazine
dynamique, éclectique

et smart, dédiée & des modes
de vie hors du commun.

La rubrique Bullevard accroche
avec ses simples pages fortes
et leur sfructure & trois niveaux
[photo-accroche-intro) pour
des contenus mofivant

le lecteur & fracer sa route.
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Reportages

Une approche profonde et inter-
nationale soutenue par un cont-
enu photographique percutant.

Une immersion exclusive au
coeur de l'action, de I'aventure,
de la culture, avec des stories
venues du monde entier. Décou-
vrez |'envers des décors ef pénét-
rez I'esprit des faiseurs, créateurs
ef athlétes gréce & des interviews
inspirantes.

« PRINGE

N'A MONTRE

GOMMENT

ECRIRE SUR
»

[Ty

Concept

DUSILICION AD
GEUR DE L'OIVR

Guide

Un contenu axé sur le matos
dernier cri et les meilleurs
plans pour la vie diurne

et nocturne.

Voir. Avoir. Faire.

O dller, ou faire la féte,
quoi acheter — et bien
plus encore.
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Notre cible

JEUNE
18-49 ans.
CSP+

FIDELE ACTIF COSMOPOLITE UN INNOVATEUR

Fidéle aux marques qu'il aime, c'est Touche & tout, il aime l'action, En pro ou en perso, il aime les Il porte un grand intérét & la nou-

un investigateur en quéte de qualité, dans le sport aussi bien que dans voyages et les rencontres. veauté et aux concepts d'avant-garde.
de performance et de nouveauté, qui les sorties.

se renseigne avant d'acheter.

EN MOUVEMENT TRENDSETTER TECHNOPHILE UN ETERNEL ENTHOUSIASTE

Il apprécie la conduite, surtout quand Style moderne urbain, Connecté, il est a Iaffot des Il s'implique de maniére positive
il est au volant d'une superbe voiture. il aime prendre soin de lui. nouvelles tendances. et souhaite investir dans le futur.
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Distribution

SULETIN

Q0 OO0  Exemplaires par mois / approx.

40 000  Envoyés sous blister aux abonnés SOFOOT et SOCIETY
30 000  En kiosque avec SOFOOT LETICIA
10 00O  Distribugs via le réseau du Crieur BUFONI

frendy places, bar, restaurant, salle de sport,

barbershop
10 00O  Dans les universités ef grandes écoles
3 500  distribution sur des événements Red Bull ou parfenaires

/300  Abonnés

+2 500 1 foisaran envoyés sous blister aux abonnés TSUCI

+Q 000 2 fois par an envoyés sous blister aux abonnés
SOFILM
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Notoriété et audience

Un écrin pour les marques

58 % Hommes 32 % IDF
/5 9% moins de 35 ans

39 % Csp+

20 min de temps de lecture

@ Une progression du nombre de lecteurs mensuels,
afteignant les 728 000 |

®

Un lectorat fidele, avec 64 % de lecteurs régulier !

@ Une pénétration aupres des 15-49 proche de GQ, Luj,
les inrockuptibles, et Society

Etude KANTAR TNIS pour The Red Bulletin (2018 vs 2016) menée sur un échantillon représentaiif de la population francaise des 15-49 ans.
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Dates et thémes 2019

s Date de publication icati ol : e :
Edition P Date de publication Délai de remise du matériel d'impression
Society So Foot

Janvier 15.12.2018 - 12.11.2018

Février 24.01.2019 07.02.2019 03.12.2018

Mars 21.02.2019 07.03.2019 14.01.2019

Avril 21.03.2019 04.04.2019 11.02.2019

Mai 18.04.2019 02.05.2019 13.03.2019

Juin 29.05.2019 06.06.2019 15.04.2019

Juillet 27.06.2019 04.07.2019 13.05.2019

Aoit 25.07.2019 01.08.2019 07.06.2019

Septembre 22.08.2019 05.09.2019 15.07.2019

Octobre 19.09.2019 03.10.2019 12.08.2019

Novembre 31.10.2019 07.11.2019 09.09.2019

Décembre 28.11.2019 05.12.2019 14.10.2019

Janvier 2020 19.12.2019 02.01.2020 11.11.2019
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Nos tarifs

Print (e-paper inclus)

Double page

TARIF BRUT
€ 35 500

FORMAT
404 x 276 mm

Page entiére

1/2 page
TARIF BRUT
TARIF BRUT € 13 600
€ 20 900
FORMAT
FORMAT Q6 x 276 mm (vert)
202 x 276 mm 202 x 134 mm (hor)

Emplacements spécifiques

Double page d'ouverture €46 150
3éme de couverture € 23 000
4éme de couverture €27 150
Double page 4/5 € 42 600
ler recto € 24 000
2e recto € 23000

Nos prix sont indiqués en euros, hors TV.A. applicable de 20%

Conditions Générales de Vente et Spécifications Techniques : http://b2b.redbulletin.com

ﬁ ThEaED
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http://b2b.redbulletin.com
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Nos formats spéciaux

Echantillon/sachet Carte Encart broché

. K_/

TARIF BRUT TARIF BRUT TARIF BRUT

€100 / 1 000 exemplaires €85/ 1 000 exemplaires €100 / 1 000 exemplaires

+ tarif de la page d'emplacement + tarif de la page d'emplacement + tarif de la page d'emplacement

Nos prix sont indiqués en euros, hors TV.A. applicable de 20% et frais de conception Condiﬁons Génél’dles de Vente et Spéciﬁccﬁons Techniques . thp//beredbU”ehncom
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le Monde de Red Bull Media

LENFER DES
GARDE-COTES

[OLUTION

148 THE RED RedBull Re d Bull You
BGIHEIN (AN A7V sl

BUGEN 1)



& RETOUR AU SOMMAIRE

Contact

Red Bull France SASU, 29 rue Cardinet, 75017 Paris, France

Alessandra Ballabeni
Country Manager
+33-:699-223088

alessandra.ballabeni@redbull.com

La publicité de THE RED BULLETIN est régie par PROFIL, 134 bis rue du Point du jour, 92100 Boulogne

Thierry Rémond

Directeur Commercial

01 46 94 84 24,
tremond@pirofil-1830.com

Red Bull Media House GmbH

Elisabeth Sirand
Directrice Technique
egirouard@profil-1830.com

Arnaud Lietveaux
Directeur de clientéle
alietveaux@profil-1830.com

Manuela Brandstétter
Sales Support Specialist Print
Mobil: +43/664,/88 37 97 42

manuela.brandstaetter@redbull.com

Gerhard Riedler
Global Head of Media Sales
gerhard.riedler@redbull.com

Sujet & modification.

Monika Spitaler
Sales Support Specialist Print
Mobil: +43/664/26 50 984

monika.spitaler@redbull.com

Red BullMEDIA

Red Bull France SASU, 29 rue Cardinet, 75017 Paris, France
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