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ZURÜCK ZUM INHALTSVERZEICHNIS

Die Gallery nutzt schnelle 
Erzählformate mit smarten 
Texten im speziellen One-Topic-
Page-Design und widmet sich 
starken Themen und cleveren 
Storys, die den Leser fesseln 
und ermutigen, seinen eigenen 
Weg zu gehen.

Front of Magazine
Ein abwechslungsreicher Ein­
stieg in das Magazin für einen 
Lifestyle abseits des Alltäglichen.
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Z A H L E N ,  B I T T E !

Der erste Mensch am Mond

«HOUSTON, DER ADLER 
IST GELANDET»

Knapp 50 Jahre nach der Apollo-11-Mission schlüpft Ryan Gosling in die Rolle  
von Neil Armstrong – in dem aktuellen Kinofilm «Aufbruch zum Mond».  

Hier die ausserirdischen Zahlen der Reise:

25.400.000.000
Dollar kostete das Apollo-11-Programm der NASA.

21,55
Kilogramm Mondgestein wurden 

bei der Mission gesammelt. Ein bis 
dato unbekanntes Mineral wurde 
«Armalcolit» getauft (Anfangssil-

ben der Astronauten-Nachnamen).

3
Astronauten waren an Bord: 

Neil Armstrong, «Buzz» Aldrin 
und Michael Collins.

530.000.000 
Menschen – 14 Prozent der damaligen  

Weltbevölkerung – fieberten live vorm TV mit.

151
Minuten dauerte Armstrongs  

Mond-Spaziergang – nach 
seinem Funkspruch «Hous-

ton, hier ist Tranquility Base. 
Der Adler ist gelandet!»

1
Holzstück hatte Armstrong  
als Glücksbringer dabei – 

vom Propeller des Flugzeugs 
der Brüder Wright.

110
Meter mass die Trägerrakete  

(«Saturn V») des Raumschiffs.  
17 Meter grösser und 14-mal 

schwerer als die Freiheitsstatue.

81
Kilogramm wog der Weltraumanzug 

auf der Erde, 13,5 am Mond. Die 
Gravitation dort ist nur ein Sechstel 

so stark wie jene auf der Erde.

73
Staatsoberhäupter hatten  

Botschaften aufgenommen, 
die, auf eine Siliziumscheibe 

gepresst, am Mond  
zurückgelassen wurden.

195
Stunden, 18 Minuten und  

35 Sekunden dauerte die Mission.

45
Sekunden mehr Zeit für die 

Landung, und der Mondfähre 
wäre der Sprit ausgegangen.

218.000
Dollar erzielte der teuerste Apollo-11-Fanartikel 
bei einer Auktion: die Mond-Navigationskarte, 

signiert von Aldrin.
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Mode vergeht, Stil 
bleibt“, postulierte Coco Cha-
nel einst treffend. Kaum aus-
zudenken, was die legendäre 
Designerin heute über die 
fantasielos alltagstauglichen 
Smart EVs und Teslas sagen 
würde. Doch zum Glück hat 
jetzt Jaguar den E-Type, sein 
wohl berühmtestes Modell, 
als Elektroauto wiederauf-Elektroauto wiederauf-Elektroauto wiederauf
erstehen lassen. 

Von außen sieht der E-Type 
Zero genauso aus wie ein 
1.5 E-Type Roadster von 1968 
– aus einem recht einfachen 
Grund: Jaguar Land Rover hat 
die gleiche Karosserie wie 
damals verwendet. (Es ist also 
tatsächlich möglich, einen 
Standard-Verbrennungsmotor 
einzubauen, falls man ver-
rückt genug ist.) 

Unter der nostalgischen 
Haube schlägt nun das Herz 
der Zukunft: Den originalen 
XK-Sechszylinder (mit 3,8 oder 
4,2 Liter Hubraum) ersetzte 
man durch einen 220-kW-Elek-man durch einen 220-kW-Elek-man durch einen 220-kW-Elek
tromotor. Mit 5,5 Sekunden 
von 0 auf 100 km/h unterbietet 
er seinen benzinfressenden 
Ahnen um rund eine Sekunde. 
Was angesichts der techni-
schen Daten nicht überrascht: 
Der neue Motor macht das 
Auto um 46 Kilogramm leich-
ter und leistet mit 300 PS um 
elf Prozent mehr als das Origi-
nal mit seinen 269 PS.

Und der E-Type Reborn hat 
durchaus das Potential, noch 
flinker zu werden. Die Leis-
tung wurde, „um das optimale 
Fahrerlebnis zu schaffen“ 
(Tim Hannig, Direktor von 

Jaguar Land Rover Classic), 
sogar gedrosselt.

Bevor du jedoch zu einer 
Spritztour in die Alpen auf-Spritztour in die Alpen auf-Spritztour in die Alpen auf
brichst, vergiss nicht, dass die 
40-kWh-Batterie für kaum 
mehr als 270 Kilometer stan-
desgemäße Fahrt reicht und 
der Akku erst nach sechs 
Stunden wieder vollständig 
aufgeladen ist.

Der Zero ist übrigens nur 
der Anfang eines größeren 
Plans. „Wir können diese 
Technologie für alle klassi-
schen Jaguars mit XK-Motor 
nutzen“, betont Tim Hannig. 
„Wir wollen die Oldtimer für 
die Zukunft rüsten.“ Das ist 
auch insofern von Bedeutung, 
als Jaguar alle Modelle mit 
bloßem Verbrennungsmotor 
bis 2020 auslaufen lässt.

Schließlich ist, wie Coco 
Chanel schon so schön sagte, 
„Lebenskunst die Kunst des 
richtigen Weglassens“.
jaguar.com

Oben: Die Modernisierung sieht 
man dem digitalisierten Armaturen-
brett erst auf den zweiten Blick an, 
und das ist gut so.

Ganz oben: Sieht auch unter der 
Motorhaube vertraut aus. Nur 
an den Sound (vielmehr: dessen 
Fehlen) muss man sich gewöhnen.

KLASSIKER 
RELOADED

E-Type Zero
Das laut Enzo Ferrari „schönste 
Auto der Welt“ ist ein Jaguar. Der 
erlebt jetzt seine Wiedergeburt 
als Elektroauto.

B U L L E V A R D
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Aus heutiger 
 Perspektive 
 besitzt das „E“ 
im originalen  
E-Type etwas 
Prophetisches.
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Erscheinungsweise

 10 Ausgaben im Jahr

Druckauflage

310’100	 Exemplare  
	 pro Ausgabe

The Red Bulletin
Abseits des Alltäglichen

Das Unerwartete liefern – so bringt das internationale Active-Lifestyle-
Magazin The Red Bulletin Storys aus der Welt rund um Red Bull näher. 
Sport, Abenteuer, Kultur, Musik, Nightlife, Innovation, Fitness und Lifestyle 
– abseits des Alltäglichen.

Im Fokus stehen Menschen, die High-Performance-Leistungen vollbringen 
und leidenschaftlich Abenteuer suchen. Inspirierende Menschen  
mit besonderen Ideen, die den The Red Bulletin-Lesern  
die Möglichkeit geben, von diesen Erfahrungen zu profitieren. 

The Red Bulletin und seine Line-Extensions bieten einzigartige  
Möglichkeiten, in das Netzwerk von Red Bull einzutauchen.  
Profitieren Sie von diesem Umfeld und 360°-Lösungen.
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Guide 
Service-Journalismus für einen 
aktiven Lebensstil – bei Tag 
und in der Nacht.

Get it, do it, see it: Hier lesen 
Sie, wo die besten Partys 
steigen und die spannendsten 
Reiseziele liegen.  
Plus: In welche Gadgets Sie 
Ihr Geld investieren sollten.

Features
Die erstaunlichsten Geschichten 
aus aller Welt, präsentiert in 
Visual Storytelling.

Re
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ts

Eine faszinierende Mischung 
aus Sport & Abenteuer, Kultur 
& Lifestyle, Musik & Nightlife 
aus der ganzen Welt. The Red 
Bulletin wirft einen Blick hinter 
die Kulissen und erklärt die 
Gedankenwelt von Gründern, 
High-Performern und Athleten.

Re
ss

or
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WIRKT IM QUADRAT
TAG HEUER MONACO 
GULF SPECIAL EDITION
Diese Uhr erinnert an eine 
 Revolution. Als am 3. März 1969 
die erste Heuer Monaco präsen-
tiert wurde, war sie der erste 
quadratische wasserdichte 
 Automatik-Chronograph in der 
Geschichte der helvetischen 
 Uhrenherstellung. Weltberühmt 
machte sie der legendäre 
Schauspieler und Rennfahrer 
Steve McQueen. Hier siehst du 
eine topaktuelle Interpretation 
– Ausdruck einer Kooperation 
mit Gulf Oil, wo auch die inter-
essante Farb gebung herrührt.
CHF 5700; tagheuer.com

BEWEIST  
SELBSTBEWUSSTSEIN
SEVEN 24 LEADER
Mit jedem Detail signalisiert dieser Zeitmesser 
Selbstbewusstsein – das Edelstahlgehäuse hat 
einen Durchmesser von beachtlichen 46 Milli-
metern, das Band in Milanaise-Machart ver-
mittelt eine entspannte Lässigkeit. Besonders 
auffällig an diesem auf 255 Stück limitierten 
Modell ist die mattschwarze Brücke, die die 
12 mit der 6 verbindet (oder umgekehrt).  
Bezeichnender Name für diese Uhr: Leader.
CHF 299; seven-24.watch

7
Die Referenz 

 einer Uhr ist eine 
(Buchstaben-)
Zahlen-Kombi- 
nation für ein 
bestimmtes  

Uhrenmodell.

ERFREUT MIT IRONIE
SWATCH DRAWING
Es gibt nur einen einzigen Grund, warum wir 
diese Swatch aus der an Modellen reichen Welt 
der Plastikuhren ausgewählt haben: Wir frönen 
damit unserem Hang zur Ironie. Schließlich 
 dokumentiert kein Zeitmesser so eindeutig wie 
dieser die Bedeutung der Größe in der Welt der 
Uhren. Das Witzigste daran: 41 Millimeter ist so 
etwas wie Durchschnitt – nicht eben riesig, aber 
auch kein Winzling. Dass Swatch gerade diesen 
Wert würdigt, finden wir besonders raffiniert. 
CHF 75; swatch.com

6Was ist eine 
Komplikation?

Hat eine mechanische Uhr eine 
Komplikation, ist das kein An­
lass zur Sorge. Vielmehr bedeu­
tet es, dass sie über Funktionen 
verfügt, die über das Anzeigen 
der Zeit hinausgehen, also z. B. 
Datumsanzeige, Jahreskalender 
oder Mondphasenanzeige. Weil 
jede dieser Funktionen eine 
hohe Fertigkeit der Uhrmacher­
meister verlangt, steigt der 
Wert einer Uhr mit der Anzahl 
und Art ihrer Komplikationen.
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RETTET LEBEN
VICTORINOX I.N.O.X. 
CARBON 
Das Beste an dieser Uhr ist 
das Armband, es macht diesen 
Zeitmesser zu einem echten 
Survival-Tool – und das ist kein 
Witz. Denn wenn du die vier  
Plastiksiegel geknackt hast  
(das geht mit dem mitgelieferten 
 Taschenmesser ganz einfach), 
lässt es sich zu Schuhband, 
 Angelschnur oder Nähfaden 
 umfunktionieren. Was auch des-
halb kein Problem ist, weil zum 
 Lieferumfang ein zusätzliches 
Kautschukband gehört. 
CHF 995; victorinox.com

5Warum  
zeigen Uhren­

fotos meistens 
8 nach 10 an?
Wer Bilder von Uhren betrach-
tet, dem fällt auf, dass in den 
meisten Fällen die Zeiger acht 
nach zehn anzeigen (kleinere 
Abweichungen sind unbeab-
sichtigt). Eingeführt hat diese 
Position angeblich Seiko in den 
1960er-Jahren, um die Uhren 
„lächeln“ zu lassen. Zudem lässt 
sich so in der Regel der Marken-
name perfekt ablesen. Oris 
stellt seine Uhren auf sieben 
vor sieben – damit lächeln sie, 
wenn sie auf der Krone liegen.

Lederetui für  
Vintage-Freunde: 
ausgestattet mit 
einem Zweitband 
und Wechsel-
werkzeug. 

WECKT ERINNERUNGEN
ORIS CHRONORIS
Ach, wie herrlich war es in den 1970er-Jahren! 
Falls du sie nicht erlebt hast oder dich nicht 
 daran erinnern kannst – so sahen damals die 
 Uhren aus: Es waren schwungvolle Schön heiten 
mit ausladenden Kurven. Die Chronoris war eine 
von ihnen – und sie kehrt jetzt in einer limitier-
ten Neuauflage von nur 200 Stück zurück,  
perfekt ergänzt von einem Lederband in rusti-
kaler Vintage-Optik. Übrigens: Zur Uhr gibt es 
ein Etui, das ein Nato-Armband enthält und  alles, 
was du brauchst, um es zu wechseln.
CHF 3500; oris.ch
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guide
DAS TRAINING  
FÜR MEHR PUNCH
So geht Functional 
Fitness mit dem 
Baseballschläger.
SEITE 86

DIE TECHNIK  
FÜR 2019
Neujahrsvorsätze 
für Handys, Kameras, 
Gadgets und Co.
SEITE 92

DAS MENÜ FÜR 
DEN EVEREST
Wir stärken uns für 
8848 Meter Höhe  
und minus 25 Grad.
SEITE 87

DER RAD-GUIDE  
FÜR MAROKKO 
Abenteurer Euan Wilson 
überquert das höchste 
Gebirge Nordafrikas auf 
dem Mountainbike – und 
stärkt sich mit Raketen-
treibsto≠. REISEN, SEITE 82

Dein Programm
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Wir sind hier in neun 
Meter Tiefe, der Stein 
wiegt 23 Kilo, und 
Ha‘a Keaulana läuft 
eine Minute so dahin. 
Schon ihre Vorfahren 
haben das trainiert.

26 

… und kommt mit purer Freude 
ganz nach oben: was wir von Ha‘a 

Keaulana auch für das Leben 
an Land lernen können.

Text AREK PIATEK & TOM GUISE 

Diese Frau 
geht dem 

Ozean auf 
den Grund 

PAUL NICKLEN/NATIONAL GEOGRAPHIC/GETTY IMAGES

„Ich arbeite oft  
mit Stöcken“, sagt  
Portal. „Man kann 
sie balancieren und 
werfen, sie sind 
leicht und billig.“

Alyssa Carson, 17, Astronautin in spe, 
arbeitet als Botschafterin ihres 

eigenen Traums: zum Mars zu fliegen

«Wer auch immer 
zum Mars will.  
Ich bin dabei.»
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Auf den Gletscherhalden  
des Titlis bei Engelberg  
geben die besten Freeskier  
der Welt die Kontrolle ab.  
Wieso? WEIL SIE ETWAS  
ÜBER SICH UND DAS LEBEN  
ERFAHREN WOLLEN.

Die 
Kontrollver-Lust
Text WERNER JESSNER  
Fotos OSKAR ENANDER

20   

Le défilé de voitures, point 
culminant du festival, quand 
les tribus de Wasteland 
partent à travers le désert, 
en hommage à Mad Max.

70   

Freddie Mercury (hier 
beim legendären „Live 
Aid“-Konzert 1985 in 
London) verkaufte als 
Sänger der britischen 
Rockband Queen rund 
200 Millionen Alben.

Original!

« LE SPORT 
M’A APPRIS 

À GÉRER LES 
DÉFAITES. »Arnold 

 Schwarzenegger  
a été élu 

«  Européen  
le mieux bâti »  

en 1966.

LINDSEY VONN startet in die letzte Saison  
ihrer grossen Karriere. Ein Ziel will sie noch 

erreichen: die erfolgreichste Skisportlerin aller 
Zeiten zu werden. Männliche Konkurrenz 

mit eingeschlossen. Das Geheimnis ihrer Siege: 
Niemals aufgeben. Niemals.

Text SUSAN CASEY Fotos MICHAEL MULLER

Die  
EISERNE 

Lady

38  

UNIQUE
PAR 

NATURE
Les artistes aseptisés et sans saveur vous lassent ?  

Le Français KIDDY SMILE est tout l’opposé, et ne fait pas exprès.  
C’est au naturel qu’il s’exprime dans la danse et la musique.  

Un naturel peu commun. 
Texte PH CAMY Photos CHRIS SAUNDERS Styling GUY TAHI

Lindsey Vonn auf 
einem Champion-

Araber beim The Red 
Bulletin-Shooting im 

August auf einer 
Ranch in Santa Ynez, 

Kalifornien

Déterminé : Kiddy Smile, 30 ans, un 
artiste complet qui s’est révélé en 

autodidacte dans la création musicale.

  43

William Larsson springt einen 
Backflip vor der archaischen 

Eiswüste des Titlis. Sein 
 Kumpel Piers Solomon sagt: 

«Den Thrill von Ice-Skiing 
werden wir uns jetzt öfter 

 geben. Es schult die Sinne.»

APOCALYPSE  
WOW !Costumes en ferraille pour une perdition 

hallucinée dans le désert façon Mad Max… 
Tous les ans, ils rejoignent la Californie 

pour fêter la fin du monde. Bienvenue  
au WASTELAND WEEKEND, le festival  

le plus déjanté de la planète. 
Texte FLORIAN OBKIRCHER Photos JIM KRANTZ

B E S T  O F  T H E  R E D  B U L L E T I N

Mit der rechten Hand hält sich Shauna 
 Coxsey an einer Wand im «Climbing Hangar» 

im südenglischen Plymouth fest. Und es 
wirkt, als strengte sie sich dabei nicht gross 
an. Sie sagt: «Wichtiger als die Kraft in den 

Armen ist die Kraft im Kopf.» Rick Guest hat 
diese Erkenntnis kongenial eingefangen.

Die wahre Kraft 
ist im Kopf
FOTOGRAF: RICK GUEST

   15
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Zielgruppe

Aktiv
Aktiver Lebensstil – Ski/Snow- 
board, Fußball, Motorsport.  
Isst gerne außer Haus.

Junggeblieben 
Zielgruppe 25–49 Jahre

Besserverdienend
In der Gruppe der Spitzen- 
verdiener. Höheres Einkommen  
als der Durchschnitt.

Trendsetter
Moderner, urbaner Stil,  
investiert in Pflege.

Technikaffin
Starke Internetnutzung.  
Einflussnehmer auf  
Social-Media-Plattformen.

Rasant
Genießt Speed  
und schöne Autos.

Weltoffen
Reist sowohl privat als auch  
beruflich. Liebt es, fremde  
Kulturen kennenzulernen.

Markentreu
Marken- und qualitätsbewusst. 
Informiert sich, bevor er kauft.

Zukunftsoptimistisch
Positiver Mitgestalter, der bereit ist,  
in die Zukunft zu investieren.

Innovativ
Interessiert sich ausgesprochen  
für neue Ideen und Entwicklungen.
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Verbreitung
 310‘100 Druckauflage  

Deutsch Schweiz/Französische Schweiz

CHF 3.80 Copypreis

120‘100 Druckauflage französisch

292‘000 Carrier-Partnermedien

190‘000 Druckauflage deutsch

DIGITAL

Web ePaper Social

ABO/DISTRIBUTION

CarrierIn store

Subscription

ALTERNATIVE/PARTNERSHIPS

Hotels & Bars Partner

Ticket BundlesUniversitäten Travel lounges

18‘100 alternative Distribution/Subscriptions 

UNSERE MÄRKTE WELTWEIT

Österreich Vereinigtes Königreich Deutschland USA Schweiz Frankreich Mexiko

RED BULL CHANNELS

Wings Teams

Red Bull Events

Red Bull Social Channels

Geo-Targeting

Events
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Termine & Themen 2019
Ausgabe Themen  Druckunterlagenschluss  

Januar/Februar 2019 06.12.2018 12.11.2018

März 10.02.2019 14.01.2019

April 10.03.2019 11.02.2019

Mai  Auto/Motorrad* 07.04.2019 13.03.2019

Juni 12.05.2019 15.04.2019

Juli/August 09.06.2019 13.05.2019

September 11.08.2019 15.07.2019

Oktober 08.09.2019 12.08.2019

November Uhren*  06.10.2019 09.09.2019

Dezember 10.11.2019 14.10.2019

Januar/Februar 2020 08.12.2019 11.11.2019

* Änderungen vorbehalten.

* 16 Seiten



8

ZURÜCK ZUM INHALTSVERZEICHNIS

* 5 mm Beschnittzugabe bei abfallenden Sujets (rundum, an allen Seiten).
Alle Preise sind in CHF ausgewiesen und zuzüglich 7,7 % MwSt. AGB & Datenanlieferung: http://b2b.redbulletin.com 

Tarife

Einzelseite

FORMAT*
202 × 276 mm

Tarife Deutschschweiz
1/1 Seite� 28‘190.–
1/2 Seite� 16‘050.–
2/1 Seite� 50‘160.–
U4� 33‘820.–
U3� 32‘390.–
U2/3� 53‘100.–
Gatecover � 75‘620.–

1/2 Seite

FORMAT*
96 × 276 mm (hoch)
202 × 134 mm (quer) 

FORMAT*
404 × 276 mm

Doppelseite

Print (inkl. ePaper)

Tarife Westschweiz
1/1 Seite� 26‘620.–
1/2 Seite� 15‘120.–
2/1 Seite� 47‘380.–
U4� 31‘950.–
U3� 30‘600.–
U2/3� 50‘220.–
Gatecover � 71‘410.–

Tarife Gesamtauflage
1/1 Seite� 49‘330.–
1/2 Seite� 28‘050.–
2/1 Seite� 87‘780.–
U4� 59‘190.–
U3� 56‘690.–
U2/3� 92‘990.–
Gatecover � 132‘320.–

Frequenz-Pakete 
ab 2 Schaltungen� 15 % Rabatt
ab 3 Schaltungen� 25 % Rabatt
ab 5 Schaltungen� 35 % Rabatt
ab 7 Schaltungen� 45 % Rabatt

http://b2b.redbulletin.com
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ABSEITS DES ALLTÄGLICHEN

RACE THE FACE
Über die Nordwand  
des Hohberghorns

DAS  
STEILSTE  
SKI-RENNEN  
ALLER  
ZEITEN
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SCHWEIZ
JAN./FEBR. 2019, CHF 3.80 

Vernetzte 
KanäleEVENTS & LOCATIONS

ATHLETEN

STORYTELLING & BRAND CONNECTION

CONTENT-PRODUKTION  
& -DISTRIBUTION

360°-Lösungen
Integration unserer Kunden  
in die gesamte Wertschöpfungskette! 
Individuelle Kommunikationslösungen,  
abgestimmt auf Ihre Needs!
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Wir sind für Sie da!

Stefan Brütsch 
Nat. Commercial & Brand Partnership Manager 
+41 79 285 83 94
stefan.bruetsch@redbull.com

Marcel Bannwart
Commercial & Brand Partnership Manager
+41 78 661 17 27
marcel.bannwart@redbull.com

Red Bull AG: Poststrasse 3, 6341 Baar, SchweizÄnderungen vorbehalten.

Gerhard Riedler
Global Head of Media Sales 
gerhard.riedler@redbull.com

Monika Spitaler
Sales Support Specialist Print
+43 6642650984
Monika.Spitaler@redbull.com

Veronika Felder
Senior Production Manager
+43 664 60067306
veronika.felder@redbull.com

Manuela Brandstaetter
Sales Support Specialist Print
+43 66488379742
manuela.brandstaetter@redbull.com


