Kiraly Laszl6 Gyorgy:
Szabadpiac vagy kulturmisszio?

K6zgazddsz szemmel a fotdkiallitasokrol

Ha valaki, akar csak kis intenzitassal is, de figyelemmel kiséri a hazai fotdséletet, és vannak olyan
baratai és ismerdsei (valddiak és Facebook-alapuak), akik fotosként tekintenek magukra, akkor nem
telhet el hét anélkil, hogy ne kapna egy vagy tobb elektronikus (ritkdbban nyomtatott) meghivot,
amely valamilyen ,fotékiallitds” megnyitdjara invitdlja. A jelenség nyilvdn nem csak Magyarorszagra
jellemzd, inkabb kortlinetnek nevezhetnénk.

Az alabbiakban megkisérlem attekinteni a fotokiallitas-piacot, elsésorban azzal a szandékkal,
hogy kideritsem, milyen (pénziigyi) forrdsok mozgatjak, és hogy ennek a finanszirozasi szerkezetnek
milyen tartalmi kovetkezményei vannak. Kilén szeretnék azzal foglalkozni, hogy a kozismerten
sz(ikos allami forrdsok milyen szerepet jatszanak ebben.

A fotografia mint alkoté m(ifaj sajatos helyzete

A fotokiallitasi piac jelenlegi helyzetének megértéséhez vazlatosan at kell tekintentink a fotografia,
mint alkotdi mifaj sajatos helyzetét, kiilonds tekintettel az elmult b6 egy évtizedben bekovetkezett
valtozasokra.

A fényképezés feltalalasa 6ta dllandd és vitatott kérdés a fotografidnak a képzémiivészethez
vald viszonya. Ennek a vitdnak az alapja azonban nem a fotografia és mas képzéml(ivészeti képalkotd
eljarasok technikai kiilonb6z6ségébdl, hanem a képkészités céljabdl és a megvaldsitas igényességébdl
vezethetd le. Mar a fényképezés feltaldlasa el6tt, a hagyomanyos festészeti és grafikai eljarasokkal is
késziiltek a muivészi célu és szinvonall alkotdsok mellett képek dokumentacids, a vizualis élmény
vagy egy pillanatnyi allapot megorokitését célzé szandékkal, noha a hatdrvonal nem igazan éles e
kategoriak kozott. A fotografia pontossagdval, konny( sokszorosithatésagaval és gyorsasagdval a
dokumentacids célu képrogzités terén id6vel lényegében kiszoritotta az egyéb eljardsokat. Ennek
eredményeként a fotografussag szakmava is valt, mégpedig tébb (néhol azonban 6sszefonddd) agon.

Mar a kezdeti id6kt6l fogva voltak olyan képzémivészek, akik a fotografiat tudatosan
mUvészi objektumok elSallitdsara hasznaltak f6 tevékenységként. EbbSl a szempontbdl nem is
Iényeges, hogy kizardlag csak fotokat készitettek, vagy mas eljarasokat is hasznaltak, a Iényeg, hogy a
kép készitésének eredeti szandéka is m(ivészi alkotas |étrehozasa volt.

A klasszikus fényképész sajat mitermében fogadta a magukat megdrokiteni kivano
személyeket és csaladokat, és készitett réluk a kor esztétikai és technikai szinvonaldnak megfelel6
képeket. E tevékenység egyik szélén az igazolvanyképek gyartasa, a masik szélén az ismert
emberekrél, fleg szinészekrél, kozéleti szereplGkrél késziils, kés6bb gyakran ikonikussa valo fotok
allnak. Ebbe a kategdridba tartoznak azok a fényképészek is, akik nem (csak) sajat mitermiikben
fényképeztek, hanem igény esetén valamilyen jeles csaladi esemény (jellemzéen eskiivé) alkalmabdl
akar a helyszinre is kimentek, hogy aztdn az elkészilt felvételeket a miteremhez tartozé
laboratdriumban kidolgozva készitsék el. Ezekben a fényképészm(itermekben hosszu idén keresztil
parhuzamosan folyt az iparos munka és a mvészi tevékenység.



A fotografusok kovetkez6 nagy csoportja a fotériportereké. Kilénoésen a hordozhatd, majd a
kisfilmes fényképezégépek elterjedését kovetben valt Aaltaldnossa, hogy az akkoriban az
informacidaramlas szinte kizarélagos csatornajat jelent6 nyomtatott sajté fényképeket kozoélt olyan
eseményekrdl és helyekrdl, amelyek az olvasdk szamara elérhetetlenek voltak. Ebbél a szempontbdl
a 20. szdzad két vildghdboruja és szamtalan helyi fegyveres konfliktusa nagy lendiiletet adott a
sajtofotonak. A fotériporterek legkivaldbbjai a sajtofotot emelték a mivészet szintjére, néha a napi
munkajuk szoros részeként, részben ahhoz csak lazan kapcsolddva. Mindenesetre a sajtd igényei
nagyon sok fotografust kivantak és kivannak a mai napig, és a képzett fotdsok jelentSs része szamara
jelenleg is ez a teriilet biztositja a megélhetést.

Az alkalmazott fotografia harmadik nagy agat a tomeges ipari termelés elterjedése alakitotta
ki. A termékeladas segitése érdekében egyre erGteljesebbé vald rekldamszakma ugyancsak igényelte a
fotografusokat, akik az egyszeril, bemutatd célu targyfotoktdl kezdve a plakatokra keril6 rafinalt
felvételekig terjedd spektrumban készitettek képeket. Ezen a kordn belil (és szorosan kapcsolddva a
sajtofotdhoz is) kiilon vildgot alkottak a divatfényképészek, akik kdzil néhanyan szintén eljutottak a
mUvészi fotografidig.

Végiil, de nem utolsésorban szélni kell a m(ikedvel§ fotografusok folyamatosan névekvd
szamarol. Noha maga a fényképezés és a képek elkészitése erdsen felszerelésigényes tevékenység
volt, a fényképezés irant érdekl6d6 kereskedGsegédek, banktisztvisel6k és vallalati mérnokok
beszerezték a fényképezbgépeket, és kialakitottak otthoni sotétkamraikat. Aki pedig ezt egyediil nem
tudta megtenni, az csatlakozott valamelyik m(ikedvel6 fotdsegyesiilethez vagy -klubhoz, amelyek
szinte mindenitt elérhet6ek voltak. Ugyancsak segitette az amatérfotds-mozgalmat a kiilonbozé
korok ifjusagi szervezeteinek az a felismerése, hogy a fiatalok egy részét j6l le lehet kotni a
fotéskiranduldsokkal és a sotétkamraban végzett varazslatokkal. Mikedvel6 fotografusok a vilag
minden részén éltek, klubjaik nemzetkozi szervezeteket alakitottak, és kilonféle palyazatokat irtak ki,
ami ugyancsak 0sztonz6en hatott a fotografia széles kord elterjedésére, és elGsegitette az igényes,
kreativ, mivészi érték( fotografiak keletkezését.

A szervezett formaban tevékenyked6 miikedvel6 fotografusoktdl vildgosan el kell kiiloniteni a
20. szdzad masodik felében és kilondsen annak végén egyre nagyobb szdmban megjelend amatdr
fotdsokat. Ebbe a csoportba azokat sorolom, akik sajat fényképezégéppel rendelkeztek, de csak
csaladi eseményeken, nyaralas alkalmdval fényképeztek, azdn pedig egy erre szakosodott
szolgaltaténdl el6hivattdk és lenagyittattak a képeket.

Az utolsé csoportban emlitett amat6rok szamdanak dinamikus névekedése nagyjabdél a mult
szazad '80-as éveire tehetd, és kozvetlen el6zményét jelenti az ezredforduld kérnyékén bekovetkezd
jelentds valtozasnak. E valtozas legf6bb hajtdereje a fényképezési technika atalakulasa volt. Az egyik
oldalon a fényképezGgépeké, amelyek egyrészt egyre tobb automatikus megoldast biztositottak
példaul a fénymérés vagy a tavolsag bedllitasaban, masrészt a kompakt gépek megjelenésével egyre
konnyebben hordozhatéva valtak. A masik nagy valtozast a szolgaltatd fotdlaborok megjelenése
jelentette, amelyekben akdr még az exponaldas napjan lenagyitottak a filmen szerepl6 képeket.
Mindez azt eredményezte, hogy a fotdkészités egyre kevésbé igényelt targyi tudast. A zarid6 és a
rekeszérték, a hivo és a fixir ismerete nélkil is hozza lehetett jutni elfogadhaté amatér felvételekhez
a gyerek szililetésnapi partijardl vagy a Balaton partjan napozoé feleségrél.

Az igazi nagy attorést azonban a megfizethet6 aru digitdlis fényképezbgépek, majd az otthon
is haszndlhatd fotényomtatasi eljardsok megjelenése jelentette. Noha az elsé id6szakban ezek a
fényképezdgépek még nagyon komoly korlatokkal birtak a minGségi képkészitést illetéen, beépitett



automatikdjuk tovabbi egyszer(sitést jelentett a fényképezésben, Iényegében egyetlen
gombnyomadsra redukdlva azt. Ezeket a fényképeket viszonylag olcsén ki lehetett nyomtatni az
otthoni fotdprinterekkel, de valéjdban erre is egyre kevésbé volt igény, mert a képeket inkdbb
megnézték a monitorokon.

A magat fotografusként meghatarozo fényképkésziték (beleértve a fotoklubos mikedvelGket
is) ugyan az els6 id6szakban még némi szajbiggyesztéssel nézték ezeket a folyamatokat, igyekezvén
magukat élesen elhatarolni az amatéroktél, de gyorsan be kellett Iatniuk, hogy a digitalis fotografia
szédiiletes Utem( fejl6dése miatt annak térnyerése nem fog megallni a csaladi és uti fotdkat
készit6knél. A mitermi fényképezés lényegében megsziint, beolvadt az alkalmazott fotografidba,
személyekrél legfeljebb a vallalati prospektushoz vagy honlaphoz késziilnek foték miteremben. A
sajtofotdban felgyorsitotta a digitalis attorést, hogy a nyomtatott Ujsdgok helyét igen gyorsan
atvették az internetes hiroldalak, amelyek természetiiknél fogva eleve digitdlis képallomanyt
igényeltek. Némiképp hasonldé folyamat jatszédott le az alkalmazott fotografidban is: a
termékismertet6k és a reklamok is online fellletekre keriltek.

Az internetes kommunikacié, az online média és ezen belll is a Facebook altalanossa
valasanak hatdsara mar utaltam, de az amatér (és nem kis részben a mikedvel§) fotografusok
szamara is jelent6s tér nyilt ezaltal a képeik bemutatdsdra. Ezt megel6z6en a lenagyitott,
kinyomtatott fényképet csak annak lehetett megmutatni, akivel személyesen taldlkoztak, az uj, online
vildgban azonban minden ismerd@ssel szinte azonnal meg lehet osztani a képet. Azok szdmdra pedig,
akik (taldn a csaladi elismerésektdl fellelkesedve) szerettek volna elindulni a fotografia mint alkotd,
m(ivészi tevékenység irdnydba, gombamdd szaporodtak a kilonféle képértékel6 oldalak az
interneten, ahol lényegében ,vak vezet vilagtalant” alapon egymads fotdit értékelve versengtek az
amatér fotografusok. Mindazonaltal el kell ismerni, hogy j6 néhanyan ebbdl a kozegh6l emelkedtek
ki, és indultak el a valddi, minGségi fotografia irdnyaba.

Az elmult szlik egy évtized Ujabb fejezet a digitdlis fotografia térnyerését illetéen. Korabban ugyanis
csak annak volt fényképezésre alkalmas szerkezete, aki valéban fényképezni akart. Az okostelefonok
megjelenése 6ta azonban mar mindenkinek van, aki ilyen mobilkésziiléket hasznal, marpedig szinte
mindenki ilyet hasznal. Innentél kezdve az is fényképez, aki tulajdonképpen nem is akart. Rdadasul
(felmérve a felhasznaldi kor felkésziiltségét, pontosabban annak hidnyat) a mobiltelefon-gyartok a
lehet6 legegyszer(ibbé igyekeznek tenni a fotdk elkészitését és — a korabbiakhoz képes Uj elemként —
ezek feldolgozasat. Napjainkra elmondhatjuk, hogy a technikailag korrekt fénykép elkészitése nem
kivan semmilyen specialis ismeretet vagy képességet.

E folyamatok eredményeképpen jelenleg ott tart a fotografia, hogy a korabbiaknal jéval
kevesebb szakmai ismeret, targyi tudas kell egy fénykép elkészitéséhez és kidolgozasdhoz. Ez a
helyzet kiiktatja azt a sz(r6ét, amelyet eddig a fényképezG6gép kezelésének és a lenagyitott fotd
elkészitésének a megtanulasa és begyakorldsa jelentett. Noha ezeknek a készségeknek a megszerzése
egyben elmélyitette a fotografus kapcsolatat a fényképezés mozzanataval, és ez most hidnyzik, ezt a
hidnyt ellensulyozzak azok az alkalmazasok, amelyek kisz(irik az esetlegességet a fotd készitésének a
folyamatdbdl. A m(ivészi érték tekintetében nyilvdn majd az utdékor mond itéletet, de a koznapi
értelemben vett tetszés szintjét ma nagysagrendekkel tébb fotd éri el, mint akar 20 évvel ezel6tt. Ez
pedig tomeges igényt generdl a fotdkidllitasok irant.



A fotékiallitasok piaca

Ha a fotdkiallitasok vildgdra mint egyszerl szabadversenyes piacra tekintlink, akkor koénnyen
meghatdrozhatjuk a szerepl6ket: a kiallitd alkoték tartoznak az egyik nagy csoportba és a
kidllitohelyek a masikba. Innentél kezdve azonban elbizonytalanodunk, mert els6é ranézésre nehéz
eldénteni, hogy melyik csoportot azonositsuk az eladdkkal, és melyiket a vevékkel, vagyis melyik
csoport gerjeszti a kindlatot, és melyik mutatja a keresletet. Hogy a szereplSk helyzetét és
viselkedését jobban megértsiik, gondoljuk at, milyen céllal johet létre egy kiallitas.

A kidllitdsnak lehet kdzmdivel6dési célja. Ebben az esetben olyan értékek bemutatdsara
vallalkozik a kidllité hely, amelyet altaldnosan elfogadottnak vagy legalabbis az adott id&szak
mUvel&déspolitikdjaval dsszhangban lévének gondol. A bemutatandd anyag lehet torténeti vagy
kortars, a hangsuly az oktatd, nevel§ és/vagy az értékmegérzé jellegen van. Az ilyen kiallitasok
rendszerint dllami fenntartasu intézményekben vagy jelent8s dllami tdmogatdssal jonnek létre.

Egy masik lehetséges cél a szérakoztatas. Ilyen kiallitasrdl akkor beszélhetiink, ha a kiallitas
targya valamely nagy érdeklédésre szamot tarté anyag. Lehet divatos, felkapott alkotd, de lehet a
targya alapjan izgalmas vagy vonzo téma (mint példaul a Body kiallitds a Komplexben) vagy kuriézum.
Az ilyen kidllitadsok igyekeznek a jegybevételekbdl finanszirozni magukat.

A képzémlivészetben gyakori megoldds a promdciés kidllitds, amikor egy mdkincs-
kereskedelemmel foglalkozé vallalkozas (galéria) egy id6szakban koncentrdltan mutatja be valamelyik
alkoté munkait. Itt a cél az illet6 személy munkdssaganak a reprezentaldsa az illeté népszer(sitésére.
A promdcids kiallitdsok specidlis valtozatai a mlivészeti vasarok, ahol koncentraltan jelenik meg tdbb
galéria, és jellemz6en az altaluk képviselt vezeté mlvészt vagy iranyzatot helyezik elGtérbe. Az ilyen
kiallitdsokat a késGbbi bevétel reményében rendszerint maguk a galéridk finanszirozzak.

Kilon kategodrianak veszem a palyazati kidllitasokat. Ezeknek két jellemz6 formaja van. Az
egyik tipus lényege, hogy a kidllitani szandékozd mUivész a pdlyazat dijaért és a kiallitasi lehet&ségért
cserébe eldre részvételi dijat fizet. (Egyes esetekben még dijazas sincs, csak megjelenés a kiallitason.)
Természetesen sem a dij, sem a kiallitasi lehet6ség nem garantdlt, ezekrdl a kiallitohely altal felkért
zslri dont. Az ilyen kidllitdsok finanszirozasa a részvételi dijakbdl torténik, és a kidllitdhely még
profitot is realizal. Ez a kidllitastipus meglehetdsen elterjedt nemzetkozileg is a fotografia vildgaban,
tobb (altaldban mikedvelSket témoritd) vildgszervezet égisze alatt szerveznek ilyeneket. A dijakon és
a részvételi lehetségen felll itt még egy jol kidolgozott minGsitési rendszeren beliili el6rehaladas is
vonzza a résztveviéket.

A pdlyazati kiallitds mdsik formaja tipikusan a fotografidban jelenik meg. Jellemz&en
fotdeszkdz- (az utdbbi id6ben mobiltelefon-) gyartd vallalkozasok szervezik marketing céljabdl. Az
ilyen pdlyazatokon altaldban az adott gyartd eszkdzével késziilt fotdval lehet részt venni, és az 6
termékeiket lehet megnyerni. A cél egyértelmlen az adott gyarté népszer(sitése (ezért a dijazottak
kivalasztasanal sem elsGsorban mivészeti, mintsem marketingszempontok jatsszak a fszerepet.)

Végiil, de nem utolsdsorban léteznek Un. szivességi kidllitdsok. JellemzGen ezek is
fotokiallitasok, és a leggyakoribb formajuk, amikor egy vendéglatdhely lehetGséget teremt egy alkotd
szamara a képek bemutatdsdra. Ritkabb esetben ez az adott hely ,kildetése”, vagyis rendszeresen
vannak kiallitasok, maskor egyszerlien csak megengedi az ismerGs fotdsnak, hogy kitegye a képeit. A
Iényeg, hogy ezen az Uton ingyen dekoracidhoz (olykor tobbletvendéghez is) jut a vendéglatdhely,
hiszen a kiallitds minden koltsége a kiallitot terheli. Specidlis esete a szivességi kiallitasnak, amikor
rosszul finanszirozott allami vagy onkormanyzati kulturalis intézmények (mdvel6dési hazak) adnak



bemutatkozasi lehet&séget kevésbé ismert alkotdknak tgy, hogy minden koéltség a kiallitét terheli. igy
van egy olyan programjuk, amely pénzbe sem kerdl.

Természetesen az egyes kiallitasi tipusok kézott nem éles a hatarvonal, gyakori, hogy tobb
célnak is megprdébalnak megfelelni egyidejlileg. Az azonban latszik, hogy a kiallitdsok egy részében (a
kézmdivel6dési, szorakoztatd és részben a promdcids célu kiallitasok esetében) a kidllitdhelynek kell
megtaldlnia azt a m(ivészt és/vagy kiallitasi anyagot, amellyel elegendd szamu latogatét tud vonzani,
mas esetekben (palydzati és szivességi kidllitasok) viszont a kidlliténak kell megtalalnia azt a helyet,
amely hajlandé bemutatni az 6 alkotasait.

Ami koz0s, hogy — bar kiilonb6z6 okokbdl —, minden esetben fontos, hogy minél tobb
latogaté megtekintse a kiallitast. Ugy t(inik tehat, hogy a kiallitasi helyek és a kiallité alkotdk kdzdsen
alkotjdk a kinalati oldalt ezen a piacon, és prébalnak megfelelni a latogatdk keresletének. Mig
azonban a klasszikus mikrookondmiai piacelemzés soran a kereslet és a kinalat egyensulya a kindlati
ar valtozdsa mentén valdsul meg a fotdkiallitasok piacan nem lehet pénzben mérni a latogatdi
elégedettséget.

Hogyan m(ikodik a piac dltaldban? Az eladdok megjelennek kiilénb6z6 minGségl aruikkal, a
vevlknek pedig van egy elképzelése arrdl, hogy adott mindségl aruért milyen 6sszeget hajlanddk
fizetni. A kérdés, hogy van-e elegends vevé a piacon megjelené arukra. Ha nincs, akkor csokkenteni
kell a kindlati arat vagy erésiteni kell a vev6k vasarlasi hajlanddsagat. A csokkend kindlati ar és az
er6s0d6 vasdrlasi hajlanddsag kialakitja a kereslet-kindlat egyensulyat. Ez a mechanizmus
éppenséggel miikodhetne a fotdkidllitasok piacan is olyan mddon, hogy megfigyeljik mekkora
bevétele van egy kiallitasnak, és hogy ez a bevétel fedezi-e a megvaldsitas koltségeit. Masképpen
fogalmazva: megvizsgdlhatnank, hogy megérte-e az adott kidllitadst létrehozni, érdekelte-e a
latogatdkat annyira, hogy elég sokan meglatogassak adott belép&dij mellett.

Valéjaban azonban a bemutatott kidllitastipusok koziil egyediil a tisztan szérakoztatd célzatu
kidllitasok esetén van ilyen kozvetlen kapcsolat a bevétel és a koltségek kozott. Az osszes tobbi
esetben mas pénziigyi szempontok is megjelennek, és ez teljesen eltorzitja a piaci alapi mérést. Nem
az tehat a kérdés az esetek tobbségében, hogy hajlanddak-e a latogatdk megfizetni a belépddijat,
hanem hogy elég sokan latogatjak-e a kiallitast. A szérakoztatdé célu kiallitas szervez8inek szamara
Iényegtelen, hogy tizen, szdzan vagy ezren adjak Ossze a belépddijakbdl a bevételt, csak minél tobb
legyen. A tobbi esetben viszont a kiallitas rendezdinek elsGdleges célja a latogatdok szamanak minél
magasabbra emelése.

Az egyes kidllitasi tipusoknal utaltam arra, hogy a szervez6k hogyan torekszenek rentabilissa
tenni a kiallitdst. A szdrakoztatdsi célnal a belépdGdijakbdl, a promécids és a céges padlyazati
kiallitasoknal a rendezé vallalkozds marketing-koltségvetésébdl, a nevezési dijas pdlyazatoknadl és a
szivességi kidllitasoknal a kidllitok forrasaibdl biztositjak a bevételt. A kozmdvel6dési célu kiallitasok
esetében féként allami és koltségvetési forrasokra tamaszkodhat a kidllitdhely.

Az Uzlet az Uzlet. Ahol teljes egészében a vallalkozasi vagy a magdnszféra szereplGi a
finanszirozok, ott nekik kell eldénteni, hogy megéri-e ezt a tevékenységet végezni, de ahol kézpénzek
is mozognak, célszerd atgondolni a hatékonysagot.

Az dllami szerepvallalasnak ezért lényegében a kozmlivelGdési célu kiallitasokra kell
irdnyulnia. Ez részben intézményfinanszirozasban, részben eseményfinanszirozasban valdsulhat meg.
Az intézményfinanszirozas lehet egy (vagy tobb) kifejezetten fotografiai targyu gyljtemény
fenntartdsa, mikodtetése, ide kell szamitanunk az daltaldnosabb céld intézmények fenntartdsara



forditott Osszegeket is, ha abbdl fotdkiallitds valdsul meg. Ezt utdbbi természetesen az adott
intézmény szakmai dontésének a fliggvénye, nem is lenne célszer( a koltségvetési forrasok tematikus
»pantlikazasa”.

Ezzel szemben lehetséges és sziikséges is az eseményfinanszirozas tartalmi atgondoldsa. A
korabbiakban lattuk, hogy mennyire szertedgazé a fotodkiallitdsok megvaldsitasanak a
szempontrendszere, és mennyire eltér a koézmuvel6dési céla kiallitdsokétol. A pdlyazati Uton
megvaldsuld allami tdmogatdsokat tehat célszerl koncentraltan, a kdzml(ivel6dési cél elsédleges
figyelembevételével elosztani.




